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Overgripande

Ansoker du for egen riakning?: Nej

Uppgifter om sokanden

Person eller Organisationsnummer 5566723002

Namn AB DESTINATION SMALAND
Utdelningsadress KRONOBERGSGATAN 7
Posthummer 35233

Postort VAXI0

c/o adress

Telefonnummer - inklusive rikthnummer 0470-733273

Mobilnummer 0708203273

E-postadress oskar.wijk@destinationsmaland.se

Generella uppgifter om ansdékan

Ge en tydlig beskrivning av den planerade investeringen, projektet eller etableringen i
odlingslandskapet. Om din ansokan gdller skogliga miljoinvesteringar, skriv endast "skogens
miljovarden”.

Férstudien har som syfte att kartldgga och skapa en grund fér utvecklingen av en langsiktig och hallbar
serviceinfrastruktur for besokare i Destination Asnen. Destinationen attraherar besokare fran savaél
narmarknad som nationella och internationella gaster. Asnenomradet har arbetat malmedvetet med
destinationsutvecklingen i omradet sedan 2010 for att sakerstélla att etableringen av Asnens nationalpark
(2018) skapar mesta och basta méjliga effekt for boende, besdkare, naringsliv och naturen. Vi konstaterar att
omradet med nationalparken okar sin attraktivitet for varje 8r. Det vdxande intresset, som &ven paverkas av
den generella uppatgdende trenden for naturturism samt effekter av Corona-pandemin, ékar belastningen pa
befintliga serviceplatser, lokalsamhallet, markdagare och naturen. Under hégsdsong har etablerade
campingplatser inte kapacitet att ta emot nattgaster motsvarande behovet. Det saknas tillréckligt utbud av
dricksvatten, toaletter och sophantering fér besékare pa “tur” (vandring, cykling paddling).

Genom forstudien vill vi utreda forutsattningar for en hallbar utbyggnad av service som ska gagna saval
lokalsamhallet, markagare, naringsidkare, besdkare och naturen. Ambitionen ar att involvera andra aktérer i
arbetet for att bidra till den regionala utvecklingen mellan stad och land. Ett exempel pa detta &r att inkludera
regionens designexpertis fran saval Glasriket som Mébelriket som genom ett samarbete skulle kunna skapa en
uppmarksamhetsvérd design kopplad till serviceplatser fér rast och évernattning, med utgdngspunkt i
Destination Asnens grafiska profil.

I Region Kronobergs beslutade Besdksnaringsstrategi tydliggors inriktningen i visionen:”Kronoberg - en
grénare region dar livskraftiga foretag arbetar 1&3ngsiktigt med hansyn till miljé och manniskor. En region att
besOka och féralska sig i med genuina upplevelser inom natur, kultur och design.”

Detta projekt ska kartldgga mdojligheterna fér den kommande utvecklingen som binder samman upplevelser
inom natur, kultur och design pa ett innovativt och konkret satt.



Projektets resultat ska vara till gagn for andra omrdden i regionen.

Ange slutdatum. Slutdatum &r det datum da du har genomfoért din investering eller ditt projekt, har
betalt alla fakturor for dina faktiska utgifter och skickat in ans6kan om slututbetalning.
2021-10-31

Kontaktperson Karin Nilsson

Namn Karin Nilsson

Utdelningsadress Kronobergsgatan 7

c/o adress AB Destination Smaland
Posthnummer 35233

Postort Vaxjo

Land Sverige

Telefonnummer 0708622580

Mobilnummer 0708622580

E-postadress karin.nilsson@destinationsmaland.se
Ansvarsomrade Projektledare

Regionalfonden - genomforande av projekt > Utveckling av befintligt foretagande och
entreprendrskap > Landsbygd och stad > Besdksnaring och turism

Var ska du genomfdra ditt projekt?
Vilj det lan dar du ska genomfora investeringen, projektet eller etableringen
+ KRONOBERG
Vidlj den kommun dar du ska genomfdra investeringen, projektet eller etableringen

- TINGSRYD
- VAXI0
- ALVESTA

Ar du skyldig att redovisa moms for investeringen eller projektet?
Ja

Upphandlingsskyldighet

Ar du som stédmottagare skyldig att félja n&gon av upphandlingslagarna?



Svar: Ja

Vilket leaderomrade soker ni stod i?
Svar: Leader Linné Smaland

Vilken ar malgruppen for projektet?

Svar: Forstudien har olika malgrupper:

Den 6vergripande malgruppen ar Kronobergs lan. Projektets resultat kommer att att kunna nyttjas av olika
intressenter och utvecklingsprojekt i regionen.

AB Destination Smaland: Projektdgare. AB Destination Smaland &r Region Kronobergs heldgda bolag for
besdksnaringens utveckling och marknadsféring. Utvecklingsarbetet med avstamp i detta forstudieprojekt ar
speglat mot den nyligen beslutade regionala strategin fér beséksnaringen i Kronobergs lan.

Kommunerna i Destination Asnen: Kommunerna kommer att spela en nyckelroll fér utvecklingen av
serviceinfrastrukturen da de ansvarar for frdgor inom byggnadslov, sophantering, dricksvatten, samverkan i
identifiering av lampliga platser, utveckling av fysisk och digital infrastruktur mm.

Lansstyrelsen: Ansvarar for utveckling och férvaltning av nationalparken och manga av naturreservaten. Ager
dven fragor kopplade till strandskydd, dricksvatten, skotsel av naturskyddade omrdden mm

Lokala utvecklingsgrupper: For att kunna utveckla fler platser, ibland pa privat mark, skapa delaktighet och
mervarden med civilsamhéllet blir kontakten och dialogen med lokala utvecklingsgrupper, sockenrad el likn.
avgorande for framtida mdojlig utveckling

Mark&gare och Ma8ngbrukare: Marké&gare kan inspireras till att bli del av en utbyggd serviceinfrastruktur med
antingen rastplatser eller dvernattningsplatser. Det ar rimligt att anta att det redan finns markdgare som kan
definieras som Mangbrukare och da kan se mervarden i utveckling av ytterligare delar i sin verksamhet.
Bestksnaringens aktdrer: Besitter stor kunskap om behov av kompletterande service till besékare samt kan
inspireras till ytterligare utbud som komplement till befintlig verksamhet.

Glasriket: Glasriket med internationellt erkdnda designers kan bli partners i en samverkande designgrupp for
att skapa en upplevelsevéard design i Destination Asnen. En naturlig koppling finns da regionens férsta
glashytta startade i Asnenomrédet.

Mobelriket: Mobelriket med internationellt erkéanda designers kan bli partners i en samverkande designgrupp
for att skapa en upplevelsevard design i Destination Asnen. En naturlig koppling finns da Adelldvskogarna i
omrédet &r en av destinationens karakteristiska, och ur ett internationellt perspektiv unika, naturtyper.
IKEA: Internationellt erkanda designers, och granne med Asnenomrédet. Viktig samverkanspart for
besbdksnaringen i lanet.

Form/Design Center: nationellt uppdrag och verkar i hela Sydsverige och kan bistd med kompetens. Har
arbetat med Tourism in Skdne med design kopplat till 1agerplatser

Andra destinationer i Sverige for larande, erfarenhetsinhdmtning och inspiration. T.ex. Vastkuststiftelsen,
Dalslands kanal m fl.

Hur mycket stod planerar ni att soka till projektet?
Svar: 600000

Geografiskt omrade

Vilket geografiskt omradde kommer ha nytta av projektet?

Svar: Primdromradet &r det geografiska omradet Destination Asnen.

Sekundart kommer den 6nskade samverkan med Glasriket, Mobelriket och matchningen mot den regionala
besoksnaringsstrategin skapa nytta for hela regionen d8 Asnenomradet &r ett tydligt och starkt nav for
naturturismen i ldnet. Exempel pd utvecklingar som kan gagnas av utkomsten av detta projekt &r bl.a.
Banvallsleden, Bolmenomradet, Pilgrimslederna och framtida utveckling av gamla och nya leder fér vandring
och cykling i regionen.

Utifrén det regionala perspektivet kommer projektet dven att 6ka kopplingen mellan stad och landsbygd.



Projektets syfte och bakgrund

Vad ar syftet med projektet?

Svar: Syftet ar att genom en férstudie kartldgga intresse och mdéjligheter for att i ndsta utvecklingssteg:

- Skapa béttre moéjligheter for bestkare pa sjon och pd land att rasta och évernatta.

- Utveckla serviceinfrastruktur i form av toaletter, sophantering och dricksvatten.

- Underlatta fér naringsidkare som har begransade resurser att méta behovet av enstaka 6vernattningar.

- Skapa en positiv dialog och visa pa méjligheter foér privata markégare att utveckla rast- och eller lagerplatser
och dédrmed finna nya kompletterande verksamheter.

- Att forebygga konflikter med markégare och lokalsamhallet samt slitage pa naturen genom att méta den
vaxande besdksstrommens behov.

- Skapa delaktighet frén civilsamhéllet i omradets utveckling och skona kénslig natur fran “vildcamping”, dvs
att enskilda eller grupper tar sig réitten att sl lager utan att sékerstélla att det &r pa en l&mplig plats.

- Involvera regional designkompetens och innovativa lI6sningar fér t.e.x toaletter mm

- Utveckla nutida betalnings och erséattningssystem fér nyttjande och tillhandahallande av olika
servicefunktioner.

- Sakerstélla den hallbara utvecklingen av destinationen ur sdvél ekonomisk som social och ekologisk
hallbarhet.

Forstudien har dven ett viktigt syfte i att skapa engagemang och delaktighet fran alla ingdende intressenter till
gagn for den regionala utvecklingen.

Vad ar bakgrunden till projektet?

Svar: Destination Asnen har utvecklats till ett attraktivt omradde d&r natur- och kulturupplevelser star i fokus.
I arbetet med att identifiera och utveckla omrddets unika position mot Sveriges ledande
nationalparksdestination har olika insatser gjorts. Anslaget i all utveckling &r att utga fran omradets unika
vérden, och med ett tydligt underifranperspektiv, driva utvecklingen enligt den vég som intressenterna i
omradet tillsammans beslutat. Asnens varumérke och arbetssatt har ront uppmarksamhet hos saval gaster
som andra destinationer. Under de senare aren har ett stort fokus lagts pa aktivteter mot framst naringslivet
for att ge kompetensstéd i produktutveckling, exportmognad, digitalisering mm. Omradets attraktivitet med
Asnens nationalpark som en stor "dragare" har skapat en dkat besékstryck. Den generella uppatgdende
trenden inom naturturism och effekterna av Corona-pandemin, dar naturen kommit att spela en stor roll fér
sakra moten och umgange, ar ytterligare bidragande orsaker till ett 6kat besdkstryck.

Vi behdver nu kraftsamla for att mota det 6kade trycket pa befintliga servicestallen, lokalsamhéllet, markagare
och naturen, fér att destinationen &ven i framtiden ska vara en fantastisk plats att bo pd, att beséka och driva
foretag pa. Under hégsasong har etablerade campingplatser inte kapacitet att ta emot nattgaster och man har
begransad kapacitet for att tillhandahalla service till andra géaster &n de som omfattas av egen verksambhet.
Det saknas ett tillrackligt utbud av rastplatser, ldgerplatser, dricksvatten, soptunnor och toaletter fér bestkare
pd "tur” (vandring, cykling, paddling).

Representanter for saval naringslivet som fran kommunerna patalar behovet av att fokusera pa fragan da man
upplever ett 6kat antal rapporter som pekar pa bristen av denna serviceinfrastruktur.

Destination Asnen har de senare aren prisats for sin position som en hallbar destination och placerat sig p& en
internationell topp 100 lista 6ver hallbara destinationer i varlden. Detta &r utmérkelser som kastar
stralkastarljus inte bara p& Asnenomrédet, de ger &ven positiv uppméarksamhet for hela regionen. For att
utveckla den tydliga ambitionen att skapa hallbara besdk krévs att vi &r proaktiva och méter utmaningar innan
de pa allvar paverkat utvecklingen negativt.

Kommer projektet endast att vara till nytta for foretag?
Svar: Nej

Er vanliga verksamhet

Hur skiljer sig projektet frdn er ordinarie verksamhet?

Svar: AB Destination Smaland som projektidgare kommer att skilja projektets verksamhet fran den ordinarie
genom att ldgga upp ett separat projekt i ekonomihanteringen, och avdela sarskild personal for projektets
genomfdrande.

2019 beslutades en, av alla ingdende parter, organiseringsplan for Destination Asnen. I denna process
bestdmdes att AB Destination Smaland ska ha huvudmannaskapet for utvecklingen i omradet, med s&rskilt
utpekade prioriteringar fran kommunerna och néringslivet.



Mal

Vilka mal ska ni ha natt vid projektets slut?

Svar: Malet med detta projekt ar att:

- Kartlagga intresse och moéjligheter fér en utvecklad serviceinfrastruktur i Destination Asnen. Med
serviceinfrastruktur avses i detta projekt rastplatser, lagerplatser (6vernattning), toaletter, sophantering och
dricksvatten.

- i samverkan med omradets intressenter, privata och offentliga, inventera behoven och méjliga platser.

- Kartlagga mdéjliga I6sningar for kunders betalning och leverantérers ersattning for olika typer av service.
- Understka och presentera olika I6sningar for toaletter i naturen

- Inventera, och inspirera, regionala designexperters intresse av ett framtida samarbete i utvecklingen av
serviceinfrastrukturen.

- Ha etablerat en positiv dialog och visat p& méjligheter for privata markégare att utveckla rast- och eller
lagerplatser och dérmed finna nya kompletterande verksamheter.

- Ha skapat storre delaktighet i omradets utveckling fran civilsamhallet

- Ta fram ett kostnadsunderlag, i samverkan med extern expertis, for investeringar och implementering av
tjdnster i namnda serviceinfrastruktur.

Arbetet med den féljande konkreta utvecklingen ska drivas i ett separat projekt, med denna forstudie som ett
avgorande avstamp och plattform.

Vilka mal ska ni na pa lang sikt?

Svar: Projektets 1dngsiktiga mal &r att pd ett konkret och inkluderande satt bidra till en hallbar utveckling och
ett tydligt steg mot Asnens utpekade position: Sveriges ledande nationalparksdestination genom upplevelser,
ldrande och berattande. Destinationens utveckling ska gagna boende, besékare, naringsliv och naturen pa ett
hallbart och férankrat satt.

Detta projekt ska leda till att det i framtiden byggs upp en utbyggd behovsanpassad service i destinationen
som erbjuder plats for rast och évernattning, att det finns tillrdckligt med service géallande dricksvatten,
toaletter och sophantering fér manniskor som vill fardas till fots, pd cykel eller pd vattnet. Manniskor, saval
besbtkare som bofasta, ska genom innovativ, tilltalande och férankrad design kdnna tillhérigheten och
narvaron i destinationen. I ett I8ngsiktigt perspektiv &r dessutom malet att ett antal orter ges méjlighet att ta
en position som "Gateways" till omradet. Dvs samhallen som vill vara punkter/servicenoder med utbyggd
service och informationskunskap. Exempel pa sddana platser &r Torne, Kalvsvik m fl. Genom att arbetet
fortsatter med ett underifr@nperspektiv bidrar projektet pd savél kort som 1ang sikt till ett ékat vardskap for
bade bofasta och besokare. Genom det malmedvetna arbetet i Asnenomradet 6kar attraktiviteten for
naturturism i hela regionen. Projektets resultat ska bidra till att andra omraden kan anvanda erfarenheter och
lardomar vid andra utvecklingsinsatser i regionen.

Genomforande och aktiviteter

Hur ska ni genomfora projektet och vilka aktiviteter ska ingd? Anvand garna mallen som finns for
aktivitetsplan. Mallen hittar du har: "Aktivitetsplan"”

Svar: Forstudieprojektet kommer att praglas av dialog och férankring med privata, ideella och offentliga
intressenter i omradet. Arbetet ska inkludera uppstart av dialog och engagemang fér samverkan med
designkompetensen i regionen.

Det innebar att aktiviteterna kommer att omfatta méten med kommunrepresentanter, lokalbefolkning genom
befintliga kluster, som t.ex. sockenrdd/byalag eller andra ideella féreningar, néringslivet samt Glasriket och
Mébelriket.

Férstudien kommer dven att inkludera benchmarking, studieresor och erfarenhetsinsamling/larande fran andra
destinationer i Sverige.

Projektet avser att upphandla extern konsult foér framtagande av kostnadsberakningar for genomférande i
ndsta fas, utanfér detta projekt.

Kompetens och samarbete



Vilken erfarenhet och kompetens finns i projektet?

Svar: AB Destination Sméland (DS) &r projektdgare och har évergripande ansvar for projektet. DS &r bolaget
for utveckling och marknadsféring av beséksnaringen i Kronobergs lan, sédra Smaland. Bolaget &r helagt av
Region Kronoberg och har en politisk styrelse, till vilken projektet kommer rapporteras kontinuerligt.
Verksamheten i DS finansieras med ett arligt driftsbidrag till basverksamhet inom utveckling och
marknadsféring. I dvrigt drivs ofta projektbaserad verksamhet. DS har tidigare erfarenhet av att driva stérre
projekt, och drev bland annat tillsammans med de andra Smalandslénen ett stort partnerskapsarbete 2011-
2014. Parallellt drevs ocksa ett projekt for utveckling av IT-plattform Smaland & Oland. Ett annat projekt var
South Baltic Access med samarbete kring regionala flygplatser och destinationer runt Ostersjén. Under
perioden 2016 - 2020 har DS varit projektagare for Leaderprojektet "Nationalparksdestination Asnen". DS har
ocksa stor vana vid att arbeta internationellt, ofta i samverkan med VisitSweden. Det kan galla allt fran
kampanjer till PR med journalistbesék. DS har ocksa varit direkt involverade i andra tidigare projekt som
drivits kring Destination Asnen pa olika s&tt - som deltagare i styrgrupp, féreningsstyrelse och som
arbetsgivare. | rollen som projektéagare kommer DS att samordna projektets insatser med andra aktuella
satsningar for att fa ut mesta mdjliga nytta. DS ingdr i nitverket VSS (Visit South Sweden) och BI Syd
(Business intelligens Syd) och i dessa natverk sker ett I6pande utbyte av kunskap till gagn for sédra Smaland
och &vriga regioner i sédra Sverige. Vidare kommer DS att férvalta resultatet fran projektet och verka for att
sprida erfarenheter inom regionen och till andra destinationer.

Projektledare: Driver projektet, ansvarar for genomférande, information och ekonomi. Kontaktperson mot
interna och externa samverkanspartners. Formellt anstédlld av DS och rapporterar till VD samt avstamningar
till Handlingsplansgruppen fér destinationen som bestar av representanter fran kommunerna och naringslivet.

Vilka andra samarbetar projektet med?

Svar: Regional Skogsstrategi for Smaland. Ansdkan har stéd av gruppen for Smalands Regionala skogsstrategi
da syftet med férstudien och darpd framtida utvecklingsprojekt bidrar till de i skogsstrategins utpekade mal
och vision.

Kommunerna i Destination Asnen.

Banvallsleden.

Destination Asnen Ideell forening (naringslivsnatverk for aktérer i destinationen)

Lansstyrelsen.

Lokala utvecklingsgrupper.

Markagare och Mangbrukare.

Projektet Skogens kraft. Projektagare LRF

Bestksndringens aktorer.

Glasriket.

Mobelriket.

IKEA.

Form/Design Center.

Andra destinationer i Sverige for kunskapsinhamtning, erfarenhetsutbyte och inspiration. T.ex.
Vastkuststiftelsen, Dalslands kanal m fl.

Ideellt arbete och 6vriga ideella resurser

Kommer ni att ha med ideella resurser i projektet?
Svar: Ja

Beskriv det ideella arbetet
Svar: Projekt har som syfte att inkludera lokalsamhallet genom méten med markdgare och lokala féreningar
for dialog, férankring och for att skapa engagemang.

Ange vdrdet av det ideella arbetet i kronor?
Svar: 52800

Nytdankande och andras erfarenheter

Ar projektet nytinkande och i s& fall hur?



Svar: Projektet ar nytdnkande genom att vi har ambitionen att skapa dessa serviceplatser parallellt som en
destinationsdesign utvecklas. Vi kanner inte till ndgon destination i Sverige som pa ett tydligt, 6vergripande
och integrerat satt har utgatt fran sitt platsvarumarkes grafiska profil och implementerat den i utveckling av
rast- och lagerplatser med tillhérande service. Att vélja en utveckling som tar vara pa regionens
profildestinationer och dess designkompetens och arbeta fér att dessa ska sammanstrala i I6sningen av ett
serviceinfrastrukturproblem tror vi &r unikt i landet. Ambitionen &r &ven att titta pa innovativa ldsningar for
betalningssystem, toalettldsningar o sophantering.

Ké@nner ni till ndgot liknande projekt?
Svar: Nej

Forvantat resultat - indikatorer och uppfoljningsuppgifter

Kommer projektet att leda till att nya foretag skapas?
Svar: Nej

Kommer projektet att leda till nyskapade arbetstillfdllen for kvinnor?
Svar: Nej

Kommer projektet att leda till nyskapade arbetstillfdllen for man?
Svar: Nej

Forvantat fondspecifikt resultat - indikatorer och uppféljningsuppgifter

I vilken typ av omrade ska ni genomféra projektet?
Svar: Tatort med mindre &n 5 000 invanare eller pd landsbygden.

Kommer projektet att stiarka kopplingen mellan land och stad?
Svar: Ja

Beskriv pa vilket satt.

Svar: Destination Asnen har arbetat strategiskt med utvecklingen i omradet och detta har i sin tur 6kat
kunskapen och intresset fér aktérer i narliggande stader, att dra nytta av de erbjudanden och produkter som
erbjuds i omradet. Intresset for 6kad samverkan kan ses som en méjlig effekt i och med att privatsegmentet
okat, med anledning av den vikande motes- och konferensmarknaden i féljderna av Corona. Denna forstudie,
med féljande utvecklingsprojekt, kommer att i annu hégre grad stérka koppling mellan land och stad. Genom
en konkret samverkan mellan designdestinationer och naturturismutveckling skapas nya férutsattningar for
paketering och produktutveckling mellan landsbygdens erbjudanden och stadens utbud.

I Region Kronobergs beslutade Besdksnaringsstrategi tydliggors inriktningen i visionen “Kronoberg - en
gronare region dar livskraftiga foretag arbetar 1&3ngsiktigt med hansyn till miljoé och manniskor. En region att
besOka och féralska sig i med genuina upplevelser inom natur, kultur och design.”

Detta projekt ska kartldagga mdéjligheterna fér den kommande utvecklingen som binder samman upplevelser
inom natur, kultur och design pa ett innovativt och konkret satt.

Kommer foretag fa stéd till investeringar inom projektet?
Svar: Nej

Vad hander efter projektet?

Vem kan vara intresserad av projektet utéver er sjdlva?

Svar: Destination Asnen &r en del i flera olika granséverskridande utvecklingar. Sydostleden, en nationell
cykelled med internationell standard omger omrddet pd nastan hela striackningen i Sméland. Vardet pd
upplevelser kopplade till den leden kommer att 6ka om forstudien kan leda till dnskad utveckling. Det samma



galler utvecklingen av Banvallsleden som &r en viktig led frén véster och som vid Asnen skapar en attraktiv
knutpunkt med Sydostleden. Banvallsleden skapar dven en miljovanlig koppling mellan Asnenomradet och
Bolmenomradet.

For involverade designdestinationer kan samverkan starkas pa ett konkret och nyskapande satt.

Asnen har en etablerad dialog kring utveckling med de évriga Smalandslénen, Blekinge och Skdne m fl
narliggande regioner i och med att AB Destination Smaland ingdr i ett samverkansnatverk "Business intelligens
Syd".

Mellan Smalandslanen finns ocksd sedan lange ett utvecklat samarbete som rér fragor kring marknadsféringen
av Smaland.

VisitSweden som arbetar med marknadsféring och dar Naturturism &r en viktig del i kommunikationen om
Sverige. I den nyligen presenterade rapporten" Naturturism - Trendrapport 2020" ger man bland annat ett
konkret exempel pd samverkan med en fransk designbyra som producerat ett mobilt "hus" fér placering i
naturen, for att férhéja upplevelsen.

V&xjd och Alvesta &r viktiga nav fér kommunikation in till omradet genom tdg, lanstrafikens bussar och flyg.
Mat i Smaland - métesplatsen for en ndrproducerad, smaskalig och hallbar maltid. I Asnenomradet finns ett
flertal producenter av ravaror.

Andra Myndigheter och organisationer som relaterar till kulturella produkter i omradet som t.ex. Statens
Fastighetsverk och Riksantikvarieambetet.

Hur kommer ni att informera om det ni har dstadkommit i projektet?

Svar: Destination Asnen har en webbsida www.destinationasnen.se, som vander sig till samarbetspartners,
intressenter i destinationen och till alla évriga som &r intresserade av utvecklingen i omrddet. Har kommer
projektledaren att informera om projektet och dess syfte. P& denna plattform kommer man dessutom att
kunna ta del av projektets process och resultat. Vidare kommer information att spridas genom social media.
Information kommer dven att spridas via nyhetsbrev samt storméten i destinationen. Projektets resultat
kommer &ven att presenteras pa den regionala plattformen fér beséksnaringsutveckling
www.destinationsmaland.se

Destination Asnen har under hela sin utvecklingsresa haft full transparens. Under &ren har ett antal
inkommande studiebesdk férekommit som velat, och fatt, ta del av utvecklingsmetodik och arbetssétt. Detta
ar ett forhaliningssatt som vi alltid kommer att stréva efter.

Hur ska verksamheten se ut efter projektets slut?

Svar: Detta forstudieprojekt ska skapa forutsattningar for att i nasta steg utveckla en serviceinfrastruktur i
Destination Asnen med rast- och I&gerplatser som praglas av en forankrad destinationsdesign som utvecklats
tillsammans med regionens designkluster.

En utveckling som har utpekats som prioriterad av sdval kommuner som néringslivet. Ett sddant projekt
kommer att utgdr fran detta projekts resultat och anvéndas som ingdngsvarden och kan kommer att kréva
extern projektfinansiering.

Andra sokta och beviljade stod som inte dr medfinansiering till projektet

Har ni sokt eller beviljats andra stdd till detta projekt som inte dr medfinansiering?
Svar: Nej

Har din verksamhet fitt stod som &r av typen statsstod av mindre betydelse under de senaste tre
beskattningsaren?
Svar: Ja

Kommer ni att genomfora projektet dven utan det stod ni soker har?
Svar: Nej

Motivera ert svar.

Svar: Detta projekt syftar till en avgransad insats som ar en extraordinar utveckling utanfér den ordinarie
verksamheten. Utan detta stéd sa kommer troligtvis, av akuta skal, arbetet att kravas att genomforas i
framtiden, men i en begransad omfattning och utan de mervarden och attraktion fér regionen och
kommunerna, som detta stéd kan skapa.



Utgiftstyp Beskrivning Belopp (kr)
Utgifter for personal L6n 70% under 8 manader 235200
Utgifter for personal Lénekostnadspéslag enl schablon 42.68% 100383
Ovriga utgifter Moéten, resor, extern konsult 212000
Indirekta kostnader Schablonberdknade 15% av personalkostnader 50338
Summa utgifter Belopp (kr)

597921

* Momsredovisningsskyldig - utgifterna &r redovisade exklusive moms.

Typ av finansiering Belopp (kr)
Ovrigt offentligt stod frdn kommun 65782
Ovrigt offentligt stéd frdn kommun 65782
Ovrigt offentligt stéd frdn kommun 65782
Projektstod 400575
Summa finansiering 597921

Bilagor som du maste skicka in

« Budgetmall for projektstod
- Tidigare beviljat stdd

198406122716



