Projekt Samverkan Asnen

Syfte -sammanfattning

Projekt Samverkan Asnen ska stérka och utveckla intern samverkan och dka kunskapen inom
destinationen samt etablera extern samverkan och kunskapsdelning med strategiska partners.

Projektet ska arbeta for att tydligt medvetandegora Destination Asnen ur ett brett perspektiv och skapa en
stark forankring i omradet bland savél foretag som foreningar, organisationer som bofasta i omradet.
Kannedomen mellan aktdrer ska dka till gagn for utveckling av I6nsamt féretagande och den sociala
hallbarheten i utvecklingen.

Med en 6kad kunskap inom natur, miljé och vardskap hos intressenterna skapar Asnenomradet
forutsattningar att utvecklas till en professionell naturdestination. Man lagger grunden till en framtida
position som Sveriges ledande Nationalparksdestination. Den 6kade kunskapen bidrar till att mota
framtidens krav pa miljomassig utveckling och tillgodose den globala resenarens krav pa hallbara
destinationer samtidigt som den lokala stoltheten kan véxa med fakta och livsmiljon utvecklas positivt.

Genom extern samverkan och kunskapsdelningen skapar projektet en plattform fér utvecklingen mot
Sveriges ledande Nationalparksdestination och Smalands nasta exportmogna destination.

Bakgrund
Asnenomradet

Sjon Asnen ar Smalands tredje stdrsta sjo och beldgen inom de tre kKommunerna Alvesta, Tingsryd och
Vaxjo. Sjon ar unik i sitt slag och sarskiljer sig genom sin stora rikedom av 6ar, 250-ariga urskogsartade
bokskogar och rika djurliv, inte minst ett internationellt attraktivt fagelliv. Omradet ar utpekat for sina
unika miljoer och Naturvardsverket arbetar, tillsammans med Lansstyrelsen, med etablering av
Nationalpark Asnen. Invigning planeras under 2017.

I omradet finns ett flertal etablerade foretag inom bl.a. bestksnaringen. Foretagen spanner éver allt fran
sma enkla gardsbodar till storre turistanlaggningar. Aktiviteter som erbjuds idag har ett 6vervagande
fokus p& naturnara aktiviteter som t.ex. fiske, paddling, cykling, ridning mm. Det historiska arvet och
kulturen speglas bl.a. pd Huseby Bruk men genomsyrar dven andra upplevelser och aktiviteter. Sdsongen
ar idag forhallandevis kort med fokus pad sommarmanaderna men god potential finns for att skapa fler
I6nsamma sasonger med utveckling av befintliga och nya produkter.

Omradet har ett synnerligen gott geografiskt lage da Tyskland, Danmark och Holland &r viktiga
marknader for tillvixten. Narheten till kontinenten ger Asnenomrédet fordelar gentemot andra omraden
langre norrut med snarlikt utbud.
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Leaderprojekt

2011 startade ett 3-arigt granséverskridande Leaderprojekt i omradet. Projektet var ett
samverkansprojekt mellan de tre Asnenkommunerna, Leader Linné samt Leader Sydost och Rfss.

Syftet med projektet har varit att, i samverkan med intressenter och boende i omradet, bygga grunden till
en destination med internationell attraktionskraft genom att tillsammans skapa en gemensam
identifikation med varumarke, malbild och karnvarden. Utifran denna varumaérkesplattform starta upp
produktutveckling och grundlaggande férutsattningar fér marknadsféring, bokning och aktivitetsplan.

Projektet har varit framgangsrikt och med god méaluppfyllelse. Projektet mynnade ut i en ideell férening
som ar forsta steget i den framtida foérvaltningsorganisationen. Styrelsen i féreningen representerar saval
foretag som férening, kommuner och regionala turistorganisationen.

Genom Leaderprojektet har Destination Asnen gjort det forsta grundlaggande arbetet for att i framtiden
bli en attraktiv destination i Sméaland, Sverige och Europa. Projektet har aven gjort en diagnos éver
destinationens exportmognad genom en genomlysning av aktuell status. Man har identifierat och
prioriterat framtida omraden som blir avgérande for destinationens utveckling.

Nationalparksdestination

I arbetet med Asnens varumarke tydliggjordes att Asnens position ska vara ”Sveriges ledande
Nationalparksdestination”. Ett unikt begrepp. | Sverige kan man se hur det efter en etablerad nationalpark
vaxer fram naringar av olika slag i sin omgivning. Ett tillvaxtsatt som for bestkaren sallan ger en samlad
bild av ett omrade kring en nationalpark och darmed inte heller utnyttjar den fulla potential som kan félja
med begreppet Nationalpark. | Asnenomrédet ar forhallandet omvéant. Destination Asnen har aktivt tagit
initiativet att samla naringen kring en gemensam plattform for att skapa en tydlig destination kring och i
samklang med nationalparken. Destinationen kan erbjuda ett stort utbud av boende och aktiviteter dar
Nationalparken blir en viktig reseanledning och en tydlig USP*) till omradet. Genom denna strategi
skapar vi battre mojligheter for tillvaxt hos befintliga foretag och bra forutsattningar for nyetableringar.
Destinationen erbjuder upplevelser for manga dagar och skapar incitament till langre vistelser i omradet
och kan skapa 6kad stanntid for gaster som initialt planerat dagbesdk i Nationalparken, eller endast
enstaka 6vernattning i omradet.

Den exportmogna héallbara destinationen

Olika faktorer skapar en destination. Kunskap, vardskap och intresse hos saval boende som aktorer ar
viktiga faktorer for gastens destinationsupplevelse. D.v.s. att man har en klar upplevelse av att befinna sig i
en tydlig destination med ett samlat utbud, oavsett om man bestéker Huseby i norr eller en naturcamping i
soder. Den fysiska gestaltningen ar en viktig del men kanske annu mer avgorande for framgang ar
manniskorna som bor och verkar i omradet. En intern kdannedom om varandra, och om omradet man bor
och verkar i, tillsammans med ett 6kat Vardskap okar attraktionen for destinationen. Det skapar aven
forutsattningar for det goda sociala natverket i omradet som blir en forutsattning for tillitsfull samverkan.
De utpekade kriterierna for en exportmogen destination som kopplar mot projektet ar:

« erbjuda 2—-5 dagars helhetsupplevelse (bo, ata, gora, resa).

« erbjudande &r samlat, paketerat och kdpbart.

» sprakanpassad kommunikation.

« lokal organisation med tydligt mandat att representera destinationen.
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» gemensam prioritering av marknader och malgrupper

* en gemensam varumarkesplattform.

« lokala organisationen ansvarar for utveckling och implementering av destinationens gemensamma
affarsplan utifran kunskap om marknad, méalgrupp, produktutbud, resurser.

» en affarsmodell for hur samverkande foretag pa destinationen kan utvecklas lonsamt.

« hallbarhetsstrategi for destinationen.

« aktivt arbeta for att kvalitetssékra sina produkter.

« sikerstalla delaktighet av lokalbefolkningen for ett gott vardskap.

Att implementera och forvalta ett platsvarumarke ar ett komplext arbete. De ar manga faktorer som
paverkar omvarldens bild av en plats och det ar darfor viktigt att nd ut med destinationens
varumarkesplattform och utbud till fler i omradet d.v.s. &ven naringar som inte primért ar
bestksnaringsforetag, men dven till boende i omradet. Att fordjupa kunskapen om den praktiska nyttan
med varumarket blir viktigt for besoksnérings foretag.

Eftersom nationalparken kommer att bli en stor reseanledning till omradet kommer bl.a. kunskapen om
naturvarden och hallbar milj6, i omradet, att bli en viktig forutsattning for att na positionen som
nationalparksdestination. Det ar med denna position Asnens unicitet ytterligare lyfts i ett internationellt
perspektiv och kan generera lonsamma hallbara foretag.

Nationalparksdestination ar ett nytt och innovativt koncept i Sverige. Att knyta kontakter med strategiska
samarbetspartners infor framtida arbete och projekt blir en framgangsfaktor. Saval nationella som
internationella partners ska syfta till kunskapsdelning och gemensam dragkraft genom samarbete. Detta
blir &ven en positionering av Asnens varumérke och marknadsféring av omradet.

*) Unique selling point

Syfte

Syftet med projektet ar att 6ka samverkan, kannedom och respekt mellan intressenter, saval kommersiella
som ideella samt bofasta i omradet. Genom en god kannedom mellan olika intressenter skapas
forutsattningar for det goda sociala natverket i omradet. Med denna grund till tillitsfull samverkan kan vi
skapa attraktiva miljoer som valkomnar alla ménniskor genom gastfrihet, kvalitet och vardskap. For
foretagen ar det en forutsattning for t.ex. 6kad cross sale **) mellan entreprendrer, som gagnar tillvaxten
och utvecklingen i destinationen. For bofasta skapas en hdgre livskvalitet och tillhérighet med samverkan
och 6kad kunskap for sitt omréade.

Att medvetandegdra Destination Asnens varumarke och utbud for sdvél foretag som féreningar och
boende i omradet. I det inledande projektet hade huvuddelen av de aktiva i varuméarkesarbetet koppling
till besdksnéaringen. | detta projekt ar syftet att bredda kunskapen till att omfatta dven de som inte har
turism som sitt huvudfokus. Hos de som tidigare varit delaktiga i arbetet behdver implementeringen
fordjupas och konkret visa pa den praktiska anvandningen och nyttan for den enskilde aktéren. Med den
tydliga gemensamma bilden av Asnen skapar vi en avgérande och viktig grund fér det fortsatta arbetet
som nationalparksdestination och en framtida exportmogen destination.

Destination Asnen
visitasnen.se | info@destinationasnen.se Sida 3 av 12



Malsattningen att Asnen ska bli Sveriges forsta nationalparksdestination kommer att bli unik. Inte bara i
Smaland utan for hela Sverige. Har har Asnen en unik position och potential att skapa markbar
internationell attraktionskraft. Genom en 6kad kunskap om omradets unika varden med djurliv, natur och
kultur kan Asnenomradet méta de kande kraven frén den internationella marknaden pé kvalitativa
produkter och skapa grunden till den exportmogna destinationen. Den 6kade kunskapen bidrar till att
mota framtidens krav p& miljomassig utveckling och tillgodose den globala resenarens krav pa hallbara
destinationer. Detta skapar daven storre forstaelse och grund till ett okat miljétank hos alla som arbetar,
bor och vistas i destinationen. Till gagn for en attraktiv livsmiljo och hallbar forvaltning av unik natur.

Begreppet Nationalparksdestination har idag ingen definition. Genom samverkan med externa partners,
nationella och internationella, kan vi skapa en plattform och ékad kunskap om hur destinationen kan
utvecklas till en svensk Nationalparksdestination. Med regions- och nationsoverskridande samverkan kan
langsiktiga utbyten och innovativa utvecklingar skapas. Dessa gransoverskridande samarbeten skapar
aven plattformar foér extern marknadsféring av saval Asnen som Smaland.

Destination Asnen har under de senaste tre aren skapat en férsta bas med en gemensam identifiering,
mojliga produktutvecklingsvagar, samt identifierat prioriterade utvecklingsomraden for framtiden. Man
har aven tagit de forsta stegen med den visuella externa marknadsféringen av omradet. Projektet mynnade
ut i en ideell férening som ar en grunddel i ett framtida destinationsbolag. Vid stormdte med
intressenterna i Asnen pekades tv8 omraden ut som prioriterade fér utveckling i nasta steg, intern och
extern information.

Projekt Samverkan Asnen har som dvergripande syfte att forankra och ytterligare implementera den
varumarkesplattform som tidigare skapats. Genom gemensamma aktiviteter som ar kunskapshéjande
inom bade natur, miljé och vardskap bygger vi inte bara grunden till nasta stora utvecklingssteg, "Sveriges
forsta nationalparksdestination”. Vi skapar aven den samhdorighet och det fértroende som kravs foér en
framtida exportmogen destination och till en positiv social utveckling i omradet. Genom att samverka med
strategiska partners delar vi vardefull kunskap for omradets framtida utveckling. En utveckling som
kommer att bidra till uppfyllelsen av Destination Sméalands Verksamhetsplan 2014 — 2016, som ar kopplad
till den Regionala strategin for bestksnaringen i sddra Smaland. Innehallet i projektet ligger samklang
med de av Destination Smaland utpekade arbetsomradena Utveckling, Samverkan och natverk,
Kompetensutveckling och Marknadskommunikation. Bestksnaringen har sin stora tillvaxtpotential pa den
globala marknaden och Destination Asnen &r utpekad som den forsta nya exportmogna destinationen i
Sodra Smaland.

Detta samverkansprojekt ska leda till att vi med hdjd kompetens och 6kad kunskap kan starta upp nésta
stora utvecklingssteg pa ett tydligt, valgrundat och forankrat satt. Féreningen har for avsikt att soka EU-
medel i kommande programperiod for det efterféljande projektet "Sveriges forsta
nationalparksdestination”. Styrelsen har pekat ut riktningen for nasta utvecklingsprojekt, baserat pa den
gemensamt valda positionen. En mélsattning som stéller hdga krav pa alla i omradet. Kan vi pa ett
malmedvetet satt redan nu borja den tydligt utpekade vagen har vi grundat for en framgangsrik
destinationsutveckling som ska gora Asnen till det sjalvklara valet fér manniskor som soker hallbara,
berikande och unika Natur- och Kulturupplevelser samt nasta exportmogna destination i sédra Smaland.

**) Cross Selling ar en strategi for att salja andra produkter till en kund som redan har kopt, eller har intentionen att kdpa, en
produkt fran saljaren. Det uppstar en affar i en annan affar.
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Mal

Overgripande mal:

Fler Ionsamma foretag, primart inom beséksnaringen

Nya féretagsetableringar, primart inom beséksnaringen

Okad sysselsattning, primart inom besoksnaringen

Okat antal gastnatter i langsiktigt perspektiv genom strategiskt utvecklingsarbete i projektet
Okad attraktivitet i Asnenomréadet for aktérer, boende och besokare.

L&agga en grund av kunskap och internkénnedom hos intressenterna i destinationen for att tydligt ansluta
till nasta utvecklingsfas: Sveriges férsta Nationalparksdestination och exportmogen destination.

Projektmal:

Oka kunskapen hos foretag, foreningar och boende i Asnenomrédet om innehéllet i
varumarkesplattformen genom informationstillféllen. 20 st eller 400 personer.

Oka attraktiviteten i omrédet genom okat Vardskap hos primért foretag och foreningar inom
bes6ksnaringen, sekundart for medborgare. Malet ar att dessa utbildningar ska utgora en grund for
kommande samarbete med Destination Smalands framtida projekt med Vardskap dar Destination Asnen
kan komma att agera pilotomrade. Vardskapsutbildningar ska erbjudas vid minst 2 olika tillfallen for
intressenter i omradet. 80 personer

Oka natverket i destinationen genom den gemensamma féreningen, medlemmarna ska 6ka med minst 100
st fran 1/1 2015.

Oka kannedomen foretag emellan genom att arrangera och erbjuda destinationsinterna studiebesok.
Antingen i samband med andra aktiviteter eller som separata arrangemang. Studiebesok for foretag hos
minst 10 aktorer i omradet. 20 foretag ska tka sin kannedom om andra foretag i omréadet.

Oka kunskapen hos intressenter i omradet om Asnen, naturen och djurlivet genom att erbjuda 6
utbildningstillfallen, saval teori som exkursioner i omradet, 60 personer

Okat genomslag i intern och extern marknadsforing av destinationen genom grundliggande information.
Starta upp positioneringen av Asnenomradet som en tydlig naturdestination via

1) 3-sprakigt tryckt material av karta 6ver destinationen och produktfoldrar, 15 000 ex

2) engelsk edition av Naturguide Asnen (se kopplingar till andra projekt och insatser) 2 000 ex

Oka kunskapen om hur en Nationalparksdestination kan skapas och utvecklas genom samverkan.
Genomfora en nationell studieresa och en internationell (Europa) studieresa, samt bjuda in nationell
nationalparksféretradare till Asnen. 8 personer utgdende studieresor. Minst 1 inkommande studiebesok.
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Malgrupper

Féretag och foreningar som verkar i destinationen samt bofasta i Asnenomrédet.
Informationsinsatserna kommer att ske pa olika plan och nivaer beroende pa branschtillhérighet och
intresseomrade. Se vidare under Tids- och Aktivitetsplan.

Styrelsen i Destination Asnen ideell férening
Samverkanspartners, nationella och internationella, genom kunskaps- och erfarenhetsdelning

Sekundart invanare i sédra Sméaland och angransande regioner samt inresande turister genom mervarde
vid besok i Asnenomréadet.

Geografiskt omrade

Projektet ar ett kommundverskridande samverkansprojekt som inkluderar de tre Asnenkommunerna
Alvesta, Tingsryd och Vaxjo, det regionala turistbolaget destination Smaland samt intressenter i
Asnenomradet. Omradets intressenter &r i detta projekt sdvél féretag som lokala féreningar och boende.
Verksamheten kommer att bedrivas med bas fran Destination Smaland, Vaxjo. Den geografiska
avgransningen ar sjon med narliggande landomraden.

Projektorganisation
Styrelsen Destination Asnen ideell férening — projektagare och dvergripande ansvar
Styrgrupp: arbetsgrupp frén styrelsen i Destination Asnen ideell foérening

PL 60 % - driver projektet, ansvarar for genomférande, information, kontaktperson mot interna och
externa samverkanspartners. Formellt anstalld av Destination Smaland varifran projektagaren képer
tjansten.

Externa samarbetspartners anlitas géllande Vardskapsutbildningar, Naturutbildningar, Miljokunskap eller
da annan specialistkompetens kravs.

Arbetssatt och verksamhetsbeskrivning

Framgangsrik destinationsutveckling bygger pd gemensamt ansvar och viljor. Arbetssattet ska praglas av
dialog, delaktighet och samverkan mellan olika involverade deltagare.

Utvecklingsarbetet i Asnenomradet ar viktigt for alla tre Asnenkommunerna genom att den héjda
attraktiviteten paverkar saval foretag som livsmiljon for boende. Forutom de finansiella engagemangen
laggs mycket resurser, i bl.a. tid, pd att driva utvecklingen pa ett effektivt och forankrat satt i olika
strukturer i kommunernas interna och externa natverk.
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Tids och Aktivitetsplan
Aktivitet
Kartlaggning befintliga natverk

Kartlagga mojligheter till framtida
samarbeten/etablering géllande
Naturguideutbildning

Utveckling av befintligt och nytt info-

material

Produktion. av engelsk edition av
Naturguide Asnen

Projektunderlag for kommande
EU projekt

start

1501

1502

1501

1510

1503

slut

1502

1511

1511

1511

1511

Workshops och aktiviteter till intressenterna i omradet

Malgrupp

Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet

Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet

Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet
Besokare till omradet regionala samt internationella

Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet
Besokare till omradet regionala samt internationella

Asnenomradet, DS, samhallet, framtida besokare

Informationsinsatserna i projektet kommer att ske pa olika nivaer. De féretag och 6vriga aktérer som har
en direkt koppling till turismkonsumtion ska erbjudas férdjupade insatser. Till féretag och organisationer
inom andra branscher och intresseomraden, samt bofasta, kommer informationen att vara av mer
introducerande och generell karaktar. Utbildningsinsatser kommer i forsta hand att erbjudas till
intressenter inom bestksnaringen, om utrymme finns &ven till dvriga.

Information i befintliga natverk
Utbildningstillfallen vardskap
Utbildningstillfallen hallbar miljo

Utbildningstillfallen Natur

1502

1504

1504

1504

1511

1510

1510

1510

Workshops och aktiviteter med externa samverkanspartners

Kartlaggning omraden / arbetssatt i andra
nationalparksomraden/destinationer

Inkommande besok fran andra
nationalparksomraden/destinationer

Studieresa nationell

Studieresa destination i Europa

1501

1502

1504

1510

1509

1509

1504

1510

Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet
Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet
Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet

Foretag, féreningar samt bofasta i Asnenomradet

Samverkanspartners, nationella och internationella
Styrelsen i Destination Asnen ideell forening

Samverkanspartners, nationella och internationella
Styrelsen i Destination Asnen ideell forening

Samverkanspartners, nationella och internationella
Styrelsen i Destination Asnen ideell férening

Samverkanspartners, nationella och internationella
Styrelsen i Destination Asnen ideell forening
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Projektets koppling till RUP

Destinationsutveckling ar process som inkluderar manga faktorer. Den breda forankringen och samverkan
mellan olika kompetenser och parter ar en forutsattning for att nd framgang. Man maste utveckla egna
forméagor samtidigt som man drar nytta av externa kompetenser. Det goda samspelet mellan det offentliga
samt det privata och ideella dr avgorande for den langsiktiga positiva utvecklingen.

Besoksnaringen &r en starkt vaxande bransch och i sodra Smaland &r exportvardet hogt och har en stor
tillvaxtpotential. For sysselsattningen har strategiska satsningar som bygger pa tydliga varumarken en
viktig roll. Var turism kan bara konsumeras har, och ger sysselsattning bara har.

Men vi vet ocksa att vi konkurrerar pa en global marknad. For bestkare som soker aktiva eller stillsamma
naturupplevelser sa finns ett enormt utbud och for att nd igenom utbudsbruset kravs spets. |
Asnenomradet har vi unika ravaror inom béde kultur och natur. Med utveckling av nytankande, mod,
kunskap och kvalitet har Asnenomrédet potential att bidra till den attraktivitet som &r viktigt for lanets
foretagsklimat, bestkares upplevelser och det positiva livsrummet for bofasta och inflyttare.

Entreprendrskap och foretagande

Genom att redan i detta projekt titta pa mojligheter for en framtida samverkan och/eller etablering av
Natur och Naturguideutbildningar i omradet skapar vi forutsattningar for ett distinkt inslag av
entreprendrskap i utbildningssystem.

Med tydliga aktiviteter skapa forutsattningar for langsiktig, kvalitativ och hallbar féretagsutveckling.
Projektet framjar saval nyetablering av foretag som utveckling av befintliga. Inom bes6ksnaring finns ett
flertal livsstilsforetagare, inte séllan kvinnor. Genom aktiviteter som stérker kvalitet och kunskap skapas
aven stimulans till ett professionellt forhallningssétt till foretagandet. En destination skapar ramverket
och en arena som ger draghjélp at sval sma som stora aktorer. Ett enskilt foretag skapar valdigt sallan en
reseanledning medan en destination ar ett tydligt resmal.

Kombinationen av det geografiskt attraktiva laget och de unika naturvarden samt den kommande
Nationalparken ger Asnenomréadet valdigt goda férutsattningar att moéta exportmarknaden. Enskilda
exportmogna foretag har svart att nd ut pa utlandska marknader och for 6vriga kan det vara svart att
motivera de investeringskostnader som kréavs for att bli exportmogna. Destinationen kan har skapa de
avgorande incitamenten for foretagen att vilja mdta den véaxande exportmarkanden. Draghjalpen av den
exportmogna destinationen skapar dven anledningar for inflyttning av verksamheter.

Det kulturella arvet och den historia som finns i omradet i kombination med turisters intresse av konst,
kultur och design ger forutsattning for kreativa foretag att utveckla verksamheter i omradet. | direkt
anslutning till Asnenomradet har AMB, ***) en utbildning inom musik och entreprenérskap, etablerat sig.
Detta skapar saval inspiration som samverkansmdojligheter for foretagen.

***) Academy of Music and Business

Destination Asnen
visitasnen.se | info@destinationasnen.se Sida 8 av 12



Innovationer och utveckling

Projektet lagger stor vikt vid att skapa samhérighet och fortroende mellan olika aktérer. Den
gemensamma drivkraften kraver tillit for att vaga satsa och anta utmaningar tillsammans. Projektet syftar
till att starka grunden fér en, i Sverige, unik destinationsutveckling dvs att vi bygger destinationen runt
och i samklang med en kommande nationalpark for att nyttja begreppets fulla potential.

Projektets aktiviteter syftar till att medvetandegdra naturvardena och miljoutvecklingens betydelse for
omradets langsiktiga attraktivitet. Genom att forankra detta hos intressenterna i destinationen skapar vi
forutsattningar for att i framtiden kunna anvanda Asnen som en arena for externa parters innovationer
inom miljo och klimat. Detta skulle i sin tur skapa ytterligare attraktion till omradet till gagn for saval
foretag, FITs ****), boende samt technical visits.

Genom att kartlagga mojligheter for framtida utveckling av Natur och Naturguideutbildningar knyter vi
samman utbildningssystemet med offentlig sektor och naringslivet. Denna samverkan ger forutsattningar
till attraktivare utbildning, 6kad kompetensférsérjning samt utveckling av féretag.

Med extern samverkan skapar vi en plattform for erfarenhets- och kunskapsutbyte pa bade nationellt och
internationellt plan. Samtidigt stérks relationerna med samverkan vilket leder till positionering for
Destination Asnen och Smaland. Fér att kunna bli en Nationalparksdestination méste vi ta lardom av
andra och bygga var egen kompetens for nasta utvecklingsfas.

****) Free Independent Travelers, privatturism med enskilda resenarer.

Indikatorer

Antal deltagare 500, 50 % kvinnor/man

Deltagande foretag 50, 50 % kvinnor/mén

Nya féretag Destinationsutvecklingen kommer att leda till nya foretag i ett
langre perspektiv

Nya Arbetstillfallen Destinationsutvecklingen kommer att leda till nya

arbetstillfallen i ett Iangre perspektiv
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Horisontella kriterier
Jamstalldhet

Inom besoksnaringen och turismen &ar sdval kvinnor som mén verksamma i egna foretag och som
anstallda. Aktorerna i omradet ar redan nu relativt jamt fordelade nar det géller man/kvinnor. Vi arbetar
aktivt med att rikta oss till bAde man och kvinnor nar det galler aktiviteter och utbildningar. | manga fall ar
det en av tva i en relation som star pa foretaget, vi arbetar for att nd bagge sa att den ena parten inte
osynliggors. Ett arbetssétt att styra mot battre férdelning kan vara tidpunkter for traffar.

I utformning och utveckling av informations- och marknadsmaterial och varumarke kommer
genusperspektiv att finnas med for att sékerstédlla att material inte &r utestdngande. | implementeringen av
varumarkesarbetet ska olika kundgruppers former for kommunikation uppmarksammas och granssnittet
anpassas for att na saval man som kvinnor.

I de informations och utbildningsinsatser som ska genomfdras i projektet ska olika kundgruppers former
for kommunikation uppmarksammas och granssnittet anpassas for att na sdval man som kvinnor. Vid
kartlaggning av befintliga natverk kommer sarskilda atgarder att tillampas om det visar sig vara en
obalanserad férdelning av kvinnor som man.

| féreningens stadgar finns en tydlighet betraffande genusperspektivet vid val av styrelseledaméter. |
dagslaget &r foérdelningen 5 kvinnor och 4 mén i styrelsen for den ideella féreningen. | den arbetsgrupp
som blir styrgrupp for projektet ska man strava efter en jamn férdelning mellan kvinnor och man.

Mangfald

I projektet kommer en mix av foretagare med utlandsk harkomst att medverka. Omradet har idag
intressenter av olika harkomst vars samverkan leder till 6kad kunskap och forstaelse. Erfarenheter fran
andra lander, synsatt, behov och 6nskemal formedlas till kollegor i omradet som har andra erfarenheter.
Kultur- och sprakkunskaper ar viktiga for att skapa en sympatisk forstéelse for de gaster som besoker
omradet.

Genom Vardskapshojande aktiviteter tydliggdr man vikten av det interna vardskapet och
forhallningssattet mot varandra i omradet.

I en av de tre Asnenkommunerna, Tingsryd, arbetar man aktivt for att 6ka inflyttning fran bl.a. Holland.
Redan idag har detta resulterat i att det finns inflyttare som startat verksamheter i Asnenomradet. Dessa
blir 4&ven goda ambassadorer for integration och mangfald i omradet och inspiratorer for ytterligare andra.
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Miljo

Hallbar utveckling ar ett av de framsta konkurrensmedlen inte minst i besoksnaringen dar enskilda
resenarer anvander bra miljéval for val av sdval destination som anlaggningar, aktiviteter och fardmedel.
Miljoaspekten &r en viktig del i utvecklingsarbetet.

For utveckling av en naturdestination ar miljéhansynen en absolut forutsattning for langsiktig hallbarhet.
Attraktionen bygger p& naturvarden och kraver en tydlig respekt for hur man kan belasta naturen. Redan
idag, men ytterligare mer i framtiden, kommer en destinations miljdarbete vara en faktor som spelar in vid
val av resmal.

Att tydligt presentera alternativa transportmedel i informationsmaterial och mf-material, for gasten pa
plats, ska uppmarksammans. De kunskapshdjande aktiviteterna i projektet syftar till att 6ka kdnnedom
om miljopaverkan. Den 6kade miljo och naturkunskapen ska tillsammans med starkt samverkan skapa
grund fér den gemensamma miljdmedvetenhetens positiva effekter i destinationen.

Kopplingar till andra projekt / insatser

Nationalpark Asnen, NVV — med maél att blir Sveriges forsta nationalparksdestination r Nationalparkens
utveckling av betydelse

Destination Smaland AB — Strategi for bestksnaringen Sédra Smaland / Verksamhetsplan,
destinationsutveckling mot exportmognad, foéretagsutveckling mot exportmognad, Vardskapshdjning,
marknadsanpassad kommunikation.

Naturguide Asnen, LONA projekt — pag&ende utveckling av en Naturguide for Asnen enl. ”Gréna Vaxjo”
konceptet. Viktigt delprojekt for kunskapshojande atgarder i omradet samt marknadsforing av omradet.
Samverkansprojekt mellan Alvesta, Tingsryd och Véxjo

Sydostleden — Regiondverskridande projekt och cykelled med internationell standard, som tangerar
Asnenomradets sédra och 6stra sida.

Swedish Welcome, - kvalitetscertifiering som startats upp med stdd av Tillvaxtverket, Jordbruksverket och
EU. Smaland ingar som partner.

Sjoriket (Bolmen) — destinationsutveckling pagar kring sjon Bolmen som &r utpekad som ytterligare en
exportmogen destination i Sméaland

Kurbits, ALMI — affarsutvecklingsprogram — steg 1 samt pabyggnad

RUS — Hallbarhet, starkt konkurrenskraft hos landsbygdsforetag mot exportmarknader, utveckla
landskapets natur och kulturvarden, attraktivitet, vardskap, kunskapshdjning.

Vaxjo Sveriges matlandethuvudstad 2015 — kopplingen till ravaror i Asnenomradet
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Resultatspridning

Resultatspridning via Nyhetsbrev, genom Destination Smalands framtida beséksnéaringsutveckling samt
genom nationella och internationella externa samarbetspartners som projektet har som syfte att etablera.
Da detta projekt skapar en tydlig kunskapsbas till kommande projekt i destinationen kommer resultatet
att ytterligare tydliggoras i nasta utvecklingsfas mot Sveriges forsta nationalparksdestination.

Uppfoljning och utvardering

Projektet ska kontinuerligt féljas upp och utvarderas for att pa ett aktivt satt forma innehall i workshops
pa ett behovsanpassat satt. Utvardering kommer att ske internt i projektet av PL i samarbete och
avstdmning med styrgrupp.

Plan for verksamheten efter projekttiden samt finansiering av denna verksamhet

Resultatet av projektet kommer att forvaltas av Destination Asnen ideell férening och utgéra en viktig
grund och forutsattning for att bli en exportmogen destination. Detta utvecklingssteg ar planerat att folja i
direkt anslutning och i samarbete med kommande EU projekt.
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