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Du kan bara f3 stod for godkénda utgifter som uppstar efter att din ansékan om stéd kommit in till oss. Spara
alla underlag fér utgifterna i original sdsom fakturor och betalningsbevis. Pabérjar du din insats innan du har
fatt ett beslut gor du det pd egen risk. Det innebar att om myndigheten som beslutar om stéd inte beviljar din
ansokan far du std for dina utgifter sjalv. Du kan lasa mer om stédet och vilka utgifter du kan fa stéd for pa
Jordbruksverkets webbplats, www.jordbruksverket.se/stod.

Nationalparksdestination Asnen

Overgripande

Ansoker du for egen rdakning?: Nej

Uppgifter om sokanden

Person eller Organisationsnummer 5566723002

Namn AB DESTINATION SMALAND
Utdelningsadress KRONOBERGSGATAN 7
Posthummer 35233

Postort VAX10

c/o adress

Telefonnummer - inklusive rikthnummer 0470-733271

Mobilnummer
E-postadress

Generella uppgifter om ansdékan

Ge en tydlig beskrivning av den planerade investeringen, projektet eller etableringen i
odlingslandskapet. Om din ansdkan galler skogliga miljéinvesteringar, skriv endast "skogens
miljovarden”.

Destination Asnen (DA) véxer fram i omradet runt sjon Asnen dar Naturvardsverket tillsammans med
Lansstyrelsen i Kronobergs lan, arbetar med etablering av Nationalpark Asnen med planerad invigning 2017.
Inom omrédet har intressenterna tillsammans i ett inledande varumarkesarbete bestdmt att man vill ta
positionen som Sveriges férsta nationalparksdestination och sédra Smalands nésta exportmogna destination.
Exportmognaden &r férhallandevis 18g hos féretagen, &ven hos de som idag har internationella gaster. Att
arbeta med hallbar produktutveckling med sikte p& export &r ett naturligt och nédvéndigt steg for DA.

Arbetet ska utféras med innovativa metoder som kombinerar det lokala, hallbara och unika med yttre
samarbetspartners, stadens kompletterande utbud och spetskompetens. Den blivande Nationalpark Asnen &r
huvudattraktionen som utvecklingen baseras pa. Darfér genomsyras all affars- och produktutveckling med
hansyn till naturen och pd ett varsamt satt ska produkter anpassade for en global marknad utvecklas. Genom
att ha ett tydligt miljo-, kvalitet- och vardskapsperspektiv i arbetet skapas aven férutsattningarna fér den
attraktiva livsmiljon till gagn for bofasta, besdkare och nya féretagsetableringar.

Konkret ska arbetet utga fran olika nivaer och ta avstamp i féretagens faktiska behov. De ska métas av
coacher fér naturnara produktutveckling kopplad till digital spetskompetens och startup-metoder. P& s& vis blir
de rustade att mota en global marknad och tillgodose den internationelle bes6karens behov. Projektet tar aven



hojd for att mota det paradigmskifte som sker i samhallet idag. Genom att inkludera digital transformation i
kombination med den unika storyn rustas foretagen att méta framtidens behov parallellt med nya innovativa
arenor. For generell exportmognad med ett starkt hallbarhetsperspektiv ska "Asnen Ranger Service" skapas.
Har kombineras skydd fér naturen och ldrande fér bestékare via s.k. "backstagsupplevelser".

DAs ambition &r att visa p& en modell dar man bygger en destination runt en nationalpark innan den har
kommit pd plats. Metoden ska kunna tillampas pa andra omraden drivna av skyddad natur.

Ange slutdatum. Slutdatum &r det datum da du har genomfort din investering, projekt eller
etablering och eventuellt betalt alla fakturor och redovisat alla utgifter till stédmyndigheten.
2019-08-31

Ar du skyldig att redovisa moms for investeringen, projektet eller etableringen?
Ja

Kontaktperson Anna Sjodahl

Namn Anna Sjodahl

Utdelningsadress Kronobergsgatan 7

Postnummer 35233

Postort Vaxjo

Land Sverige

Telefonnummer 0470733271

E-postadress anna.sjodahl@destinationsmaland.se
Ansvarsomrade VD AB Destination Smaland

Kontaktperson Karin Nilsson

Namn Karin Nilsson
Mobilnummer 0708622580
E-postadress info@destinationasnen.se
Ansvarsomrade Projektledare

Utveckling av befintligt foretagande och entreprendrskap > Landsbygd och stad > BesOksndring
och turism

Var ska du genomfdéra ditt projekt?
Vilj det lan dar du ska genomfora investeringen, projektet eller etableringen
« KRONOBERG

Vidlj den kommun dar du ska genomfdra investeringen, projektet eller etableringen



- ALVESTA
- VAX10
- TINGSRYD

Vilket leaderomrade soker ni stod i?
Svar: SydostlLeader

Vilken @r malgruppen for projektet?

Svar: Foretagare verksamma i Asnenomradet inom besdksnéaringssektorn. Det kan vara foretag av varierande

storlek och inriktning som har kommit olika 1angt i sin féretags- och produktutveckling. Projektet kommer att

striva efter att ha en god spridning av olika aktérer for att sékerstélla hela upplevelsekedjan. Aven aktdrer

som idag inte har fokus pa leverans av besdksnéringens produkter, men har ravaror med intressant

foradlingspotential ska inspireras att delta for att skapa nya, innovativa produkter inom projektet. Ett exempel

kan vara livsmedelsproducent i samverkan med stadens restauranger som koncept i en "Asnenmatresa".

Malgrupp for aktiviteterna: Digital transformation, Produktutveckling, Miljéutbildning, Verktyg for

resursmatning, Kvalitetssakring, Vardskap, Forsta hjalpen utbildning, Studieresor och kunskapshéjning, Asnen

Ranger service, Hallbar organisation inkl. finansieringsplattform, Destinationsspecifik statistik, Asnenguide

Engelsk edition.

- Ideella foreningar och hobbyforetag som kan utvecklas till féretag och skapa nya férsorjningsmdéjligheter.

Aven som ambassadérer av det goda vardskapet i destinationen som mdojliggdr kvalitetssakrad leverans av

komplexa produktkombinationer.

Malgrupp for aktiviteterna: Produktutveckling, Vardskapsutbildning, Miljéforeldsning, Férsta hjalpen utbildning,

Studieresor och kunskapshéjning, Asnen Ranger service, Asnenguide Engelsk edition.

- Foretag i strategiskt narliggande stdder samt aktorer i Glasriket. Féretag i stader som skapar intressanta

produktsamarbeten med t.ex. exklusivt boende kopplat till unika naturupplevelser. Glasrikets féretag bade

som produktsamverkan och besdksmal. Glasriket ar &ven en spannande part i Asnens gestaltning med naturlig

koppling till Smé&lands forsta glashytta beldgen i Asneomrddet. Den omvénda effekten kan bli design i

Glasriket som utgar fr&n Asnens grafiska profil.

M3lgrupp for aktiviteterna: Hallbar driftsorganisation

- Styrelsen i Destination Asnen ideell forening. | styrelsen sitter representanter fran foretag, foreningslivet och

/liommuner. Den ideella féreningen ar forsta steget i en framtida planerad driftsorganisation fér Destination
snen.

Malgrupp for aktiviteterna: Vardskapsutbildning, Miljdutbildning, Asnen Rangerservice, Destinationsspecifik

statistik, Hallbar organisation inkl. finansieringsplattform.

- Sockenrad, lokala utvecklingsgrupper, Fiskevardsomradesféreningen. Allt utvecklingsarbete som sker i

omradet pdverkar boende och lokala féreningar. Dialogen och samverkan med dessa ar viktig for den

I&ngsiktiga etableringen av en attraktiv destination. Genom delaktighet skapas forutsattningar for en positiv

utveckling for mindre samhallen och orter.

Malgrupp for aktiviteterna: Vardskapsutbildning, Miljoutbildningar, Kunskapshajning och studieresor, Asnen

Ranger service

- Boende i omradet. Destinationsutvecklingsarbetet leder till en attraktiv plats att bo och leva i och genom

utvecklingen av bestksndringen skapas aven ¢kad basservice for boende. De bofasta spelar dessutom en

viktig roll for den totala utvecklingen da lokal férankring av utvecklingsarbetet &r en kritisk faktor for den

hallbara utvecklingen. Trakten &r férhallandevis glest befolkad och manga kommer i kontakt med

utvecklingsprojektet genom foretagen, féreningar och traffar.

M%Igrupp for aktiviteterna: Vardskapsutbildning, Asnen Ranger service.

- Féretag i andra branscher &n besdksnaringen i omradet.

Malgrupp tor aktiviteterna: t ex Vardskapsutbildningar, Miljéforeldsningar/utbildningar

Féretagens aktiva medverkan kommer att uppga till fler &n 5000 timmar under projektet.

Hur mycket stod planerar ni att soka till projektet?
Svar: 3223638

Projektets syfte och vilket behov det finns av det



Vad ar syftet med projektet?

Svar: Syftet med projektet ar att genom utveckling av exportmogna produkter inom natur och kultur 6ka
foretagens exportmognad, och ddrigenom ta det avgérande steget for att Destination Asnen ska bli Sveriges
forsta nationalparksdestination och en exportmogen destination i sédra Smaland. Intressenterna i DA har
tillsammans bestamt att man vill ta positionen som Sveriges forsta nationalparksdestination. For att det ska
handa behoéver utvecklingen drivas framat pa flera olika omraden. Framforallt behdver foretagen stod att ta
nasta steg och utveckla fler produkter och kunskap som matchar den internationella gastens behov. Projektet
ska skapa férutsattningar for sikerstélld leverans av konkreta, hallbara produkter i samklang med
destinationens varumarkesplattform, genom féretagsanpassad affars- och produktutveckling. Dagens
produktutbud behéver stirkas i saval féradlingsgrad som i unicitet och sales pitch for att attrahera de géster vi
vill ha i stallet for de vi far. Genom att ge foretagen stod for att leverera mer kompletta och
upplevelsebaserade produkter nar vi kundsegment som har en hégre betalningsférmaga. Detta &r en given
omstédndighet for foretagens lbnsamma utveckling och hdllbara verksamhet som skapar den attraktiva
destinationen for aktérer, boende och bestkare. Faktorer som i sin tur kan attrahera nyetableringar eller gar
frdn hobbyfdretag till affarsdrivan. Malsattningen att Asnen ska bli Sveriges forsta nationalparksdestination &r
unik. Har har Asnen en sarskild position och potential att skapa markbar internationell attraktionskraft. Genom
en 6kad kunskap om omradets unika varden med djurliv, natur och kultur kan féretagen méta de
internationella gasternas krav. Arbetet i projektet ska ge stéd &t utveckling av en god servicenivd och
fordjupad kunskap om omradets aktorer for 6kad affarsnytta. Det ska &ven bidra till 6kad kunskap och ge
verktyg till kad miljomassig utveckling och darmed tillgodose den globala resenérens krav p& hallbara
destinationer. Detta skapar dven storre forstdelse och grund till ett 6kat miljotank hos alla som arbetar, bor
och vistas i destinationen. Till gagn fér en attraktiv livsmiljé och hallbar férvaltning av unik natur. Nationalpark
och naturreservat ar viktiga sokbegrepp for utlandska turister da gésten kénner en storre trygghet i att
omradet &r mer tillgéngligt och har en hégre attraktivitet. (Naturturism fran en forskningshorisont, Peter
Fredman, ETOUR). Med etableringen av nationalparken kommer omradet att attrahera nya kundsegment. For
att méta denna efterfradgan ska vi arbeta med utveckling av unika sammansatta produkter som binder ihop
genuina natur- och kulturupplevelser med exklusiva boende, férstklassigt kok och kompletterande aktiviteter,
saval i Asnenomradet som i samverkan med narliggande destinationer som t.ex. stdder och Glasriket. Vi ska
dven skapa forutsattningar for foretagen att ta tillvara pa omradets férutsattningar att leverera nyskapande
exportmogna produkter som t.ex. Backstageupplevelser (VisitSweden FutureWatch). Aven inom
affarsutveckling tar projektet initiativ till nya arbetssatt genom finansieringsnatverk och destinationsbaserad
gastnattsuppfdljning. For att mota framtidens utveckling ska kompetensen bli stérre for det paradigmskifte
som sker inom besdksnaringen vad det géller teknik och besékares énskemal. Genom kompetenshéjning kring
digitala verktyg ska produkten forlangas, affaren férbattras och den digitala upplevelsen forstarkas pa saval
aktorsnivd som ur ett vergripande destinationsperspektiv. Saval digitalt som via natverk ska projektet arbeta
med att synliggéra omradet och produkterna till de utpekade marknaderna och malgrupperna. Det digitala
arbetet kommer &ven att skapa nya métesplatser féor omradets intressenter. Projektet har &ven som
dvergripande syfte att bli konceptbildande fér andra omraden med skyddad natur pa ett nationellt plan. Asnen
ska bli det sjalvklara valet for manniskor som soker hallbara, berikande & unika Natur- och Kulturupplevelser.

Vilket behov finns det av projektet?

Svar: Destination Asnen (DA) vaxer fram i omradet runt sjén Asnen dar Naturvardsverket (NVV) tillsammans
med Lansstyrelsen i Kronobergs l&n arbetar med etablering av Nationalpark Asnen med planerad invigning
2017.

En satsning p& att utveckla DA till Sveriges forsta nationalparksdestination och sédra Smélands nasta
exportmogna destination ligger helt i linje med den regionala strategin. Region Kronoberg har i sin regionala
utvecklingsstrategi pekat ut tvd malomraden. Ett av dem &r fokuserat kring hur vi véxer i 6ppna och héllbara
livsmiljder och det andra handlar om hur regionen bést kan véxa i en cirkular ekonomi. Malbilden for strategin
ar att Kronoberg vaxer i ppna och hallbara livsmiljder med fornyelseférmaga. DAs vision ar tydlig och
forutsattningarna ar goda -flera grundlaggande projekt har drivits med offentliga och privata partners.

| Rsnenomradet finns ett flertal etablerade foretag inom besdksnaringen. Aktiviteter som erbjuds idag har ett
dvervagande fokus pa naturnara aktiviteter som t.ex. fiske, paddling, cykling, ridning. Det historiska arvet och
kulturen speglas bl. a. p8 Huseby Bruk men genomsyrar dven andra upplevelser och aktiviteter, som t.ex.
angsfruktodlingar som &r klassade som riksintresse av Riksantikvarieimbetet. Sdsongen &r idag férhallandevis
kort med fokus p& sommarmanaderna, men med god potential fér att skapa fler IsSnsamma sasonger med
utveckling av befintliga och nya produkter.

Manga av féretagen &r sma och férmagan att svara upp mot en véxande internationell marknad finns hos fa.
Exportmognaden &r 1&g, dven hos de som idag har internationella géster. {se bilaga Rapport exportmognad
Asnen) Efterfrdgan &r storre &n utbudet, sarskilt med tanke pd den blivande Nationalparken som kommer att
bli destinationens huvudreseanledning. Dock &r potentialen for omradet &r stor och Asnen &r ett resmal som
attraherar gaster frén i forsta hand Tyskland, Danmark och Nederlénderna, vilka ar Destination Smalands, DS,
(Region Kronobergs utvecklingsbolag for beséksnaringen) prioriterade marknader. For det lilla, enskilda
foretaget ar det svart att nd sin marknad pd egen hand. Narheten till kontinenten ger Asnenomradet fordelar



gentemot andra omrdden ldngre norrut med snarlikt utbud. Destinationen &r ocksd en viktig del av Smalands
varumarke.

Varen 2017 ska Outdoor Academy of Sweden (OAS) vara har med fokus pa mjuka, familjevanliga upplevelser
inom naturturism. Det blir en sporre for foretagen och tydligt motiv for att badde utveckla och paketera sin
produkt.

Att arbeta med hallbar produktutveckling med sikte pa export &r ett naturligt och nédvandigt steg for DA for
att ta tillvara och vidareutveckla det arbete som redan lagts ner. Sedan 2011 har insatser gjorts for att
utveckla en exportmogen destination. Forst ut var ett trearigt, granséverskridande Leaderprojekt med de tre
Asnenkommunerna, Vaxjo, Tingsryd och Alvesta, Leader Linne samt Leader Sydost och Regionférbundet sédra
Smaland. Syftet var att lagga grunden till en destination med internationell attraktionskraft genom att
tillsammans skapa en gemensam identifikation med varumarke, malbild och kadrnvarden. Projektet mynnade
ut i en ideell férening som &r forsta steget i en framtida driftsorganisation. | arbetet med Asnens varumérke
tydliggjordes att Asnens position ska vara "Sveriges ledande Nationalparksdestination". Ett unikt begrepp. |
Sverige kan man se att det forst efter etablering av nationalparker vaxer fram foretag i narheten. |
Asnenomradet ar forhallandet omvant. DA har aktivt tagit initiativet att samla naringen kring en gemensam
plattform for att skapa en tydlig destination kring och i samklang med nationalparken, innan nationalparken ar
etablerad. Vidare har féreningen Destination Asnen fortsatt driva ett samverkansprojekt mellan Region
Kronoberg, tva bankstiftelser och kommunerna, dar DS ocksa haft en roll, samt ett Leaderprojekt med Leader
Linne. Detta har borgat for kontinuitet och DA &r nu redo att ta nasta steg.

Kommer projektet endast att vara till nytta for foretag?
Svar: Nej

Kompetens och samarbete

Vilken erfarenhet och kompetens finns i projektet?

Svar: Projektagare

Destination Smaland AB (DS) &r projektdgare och har dvergripande ansvar for projektet. DS &r bolaget for
utveckling av beséksnaringen i Kronobergs lan, sédra Smaland. Bolaget &r heldgt av Region Kronoberg och har
en politisk styrelse, till vilken projektet kommer rapporteras kontinuerligt. Verksamheten finansieras med ett
3rligt driftsbidrag till basverksamhet inom utveckling och marknadsféring. I évrigt drivs ofta projektbaserad
verksamhet. Destination Smaland har tidigare erfarenhet av att driva stérre projekt, och drev bland annat
tillsammans med de andra Smalandslénen ett stort partnerskapsarbete 2011-2014. Parallellt drevs ocksa ett
projekt fér utveckling av IT -plattform Smaland & Oland. Ett annat projekt var South Baltic Access med
samarbete kring regionala flygplatser och destinationer runt Ostersjon. DS har ocksa stor vana vid att arbeta
internationellt, oftast i samverkan med VisitSweden. Det kan gélla allt frdn kampanjer till PR med
journalistbesok. Just nu pagdr ett arbete kring en Masterplan dar Smaland gemensamt kommer besluta om
marknader att bearbeta. DS har ocksd varit direkt involverade i de tidigare projekten som drivits kring
Destination Asnen p3& olika satt - som deltagare i styrgrupp, féreningsstyrelse och som arbetsgivare.

| rollen som projektdgare kommer DS att samordna projektets insatser med andra aktuella satsningar for att
fa ut mesta méjliga nytta. Vidare kommer DS att forvalta resultatet fran projektet och verka fér att sprida
erfarenheter till andra destinationer.

Styrgrupp

Destination Sméland (Anna Sjédahl, VD), Destination Asnen ideell forening (ordférande), representant fran
naringslivet i omrédet, Region Kronoberg (Anders Unger, samordnare fér innovations- och naringslivsfragor),
Alvesta kommun (Ola Agermark, naringslivschef), Vaxjé kommun (Therese Friman, landsbygdsutvecklare),
Tingsryd kommun (Eva Palmer, utvecklingschef)

Projektledare
Driver projektet, ansvarar fér genomférande, information, kontaktperson mot interna och externa
samverkanspartners. Formellt anstédlld av DS och rapporterar till VD och styrelse fér DS.

Projektadministratér
Skoéter kommunikation kring projektet och ar ett stdd till projektledaren gallande administration och I6pande
arbetet.

Arbetsgrupp
Projektledare, affarsutvecklare DS, representant fran DA ideella forenings styrelse, representant fran
naringslivet i omrédet, projektadministrator.



Vilka andra samarbetar projektet med?

Svar: - Naturvardsverket: arbetar med etableringen av Asnens Nationalpark samt part i
kvalitetssdkringsaktivitet

- Lansstyrelsen Kronoberg: arbetar med etableringen av Asnens Nationalpark, part i kvalitetssakringsaktivitet
och intressent i etablering av koncept Asnen Ranger service.

- Statens Fastighetsverk ager och forvaltar Huseby Bruk som ar en prioriterad anlaggning

- Kommunerna i Asnenomradet Alvesta, Tingsryd och V&xjo

- Externa konsulter

- ALMI som part i en finansieringsplattform som dockar in som fortsattning pa foretagens affarsutveckling.

- Banker i omrddet som t.ex. Sparbanken Eken och Swedbank &r intressenter i etableringen av en
finansieringsplattorm fér féretag som vill véaxa och nyetableringar.

- Sydostleden (huvudman Tourism in Skdne) tangerar destinationen pd sédra och 6stra sidan och &r en viktig
part vid bl.a. produktutveckling.

- Foretag och transportorer verksamma i Destination Asnens ndromrdde dar man kan uppnd betydande
synergieffekter. Exempelvis Glasriket bdde som bestksmal och fér produktutveckling,

IKEA museum, Véxjd m.fl. stdder med hotell och matkultur, Eriksberg -Nordens stérsta safaripark, Smaland
Airport, Lanstrafiken Kronoberg.

- Branschorganisationer, myndigheter och féretag pa nationell nivd som SCA, VISITA, SCB,

ETOUR, STF, SVIF m fl.

Genomforande och aktiviteter

Hur ska ni genomfora projektet och vilka aktiviteter ska inga?

Svar: Arbetssattet ska praglas av dialog, delaktighet och samverkan mellan involverade deltagare, samt
bygga pa gemensamt ansvar och vilja. Arbetet ska utgd frén olika nivder och ta avstamp i foretagens faktiska
behov. Aktiviteterna ska inkludera bade baskunskap fér en grundlaggande kvalitetsniva samt spetskunskap.
Olika aktivitetsdelar ska i stor utstrackning integreras i processen for att fa helhetsperspektiv och effektivt
deltagande for aktérerna. Gemensamma traffar/utbildningar ska erbjudas samt individuell féretagscoaching.
Externa konsulter med etablerad erfarenhet vager tungt vid upphandling. For att sakerstalla
tillstdndshantering och samsyn mellan de tre kommunerna géllande offentliga regelverk ska vid behov
offentliga representanter delta.

Produktutveckling ska ske pa olika nivder for att konkret bidra till aktérernas leverans av exportmogna
erbjudanden inom natur och kultur. | produktutvecklingen ingdr att féretagen ska fa stérre insikt i kraven och
forvantningarna fran den internationella marknaden. Kvalitetssakringsprogram, vardskapsutbildningar och
aktiviteter for miljosakring ska integreras for att sakerstalla hela leveranskedjans hallbarhet och kvalitet.
Darmed svarar leveransen upp till den globala resenarens behov och férvantan vid besok i en
nationalparksdestination. Allt arbete inom resa, bo, ata och géra ska genomsyras av destinationens
karnvarden och varumarkesplattform. Kvalitetssakringen ska @ven inkludera samverkan med NVV fér méjlig
konceptutveckling till andra omraden kopplade till nationalparker.

For att bidra till foretagens utveckling av kvalitativa naturaktiviteter ska det inom projektet produceras en
engelsksprakig naturguidebok (ej tryck).

For att utveckla och anpassa produkter till digitaliseringen som pdgar i samhaéllet maste kunskapen héjas hos
foretagen. Det ska gdras med ett innovativt koncept dar man kombinerar produkt- och affarsutveckling med
tankesétt och arbetsmetoder frén startupvarlden. P8 s3 vis sdkrar man att produkterna fran forsta stund
anpassas for global exponering. Kunskap och material som skapats inom aktiviteten ska ga in i en digital
plattform fér marknadsféring och forsaljning.

Kompetenshéjande traffar och utbildningar ska genomféras for att 6ka aktérernas kunskap om bl.a. omradets
natur och kultur samt om destinationens aktdrer och det geografiska omrddet. Studieresor for inspiration och
ldarande kommer att genomforas.

Utveckling av konceptet Asnen Rangerservice - genom samverkan mellan omradets kommersiella aktérer,
NVV/Lansstyrelse, offentliga aktdrer och lokala féreningar sakerstalla vardskap, trygghet och sakerhet fér den
globala resenéren. Ett koncept som ocksa mdjliggér deltagande féretags utveckling av innovativa produkter
som t.ex. Backstageupplevelser (begrepp VisitSweden)

Implementering av matverktyg for féretagens och destinationens fortsatta utveckling och uppféljning av
effekten av det dkade utbudet av exportmogna produkter. SCB haller just nu pa att lansera en ny produkt dar
gastnattsstatistiken kan levereras fér omraden som inte féljer kommungranser. SCB ser positivt pa att
anvanda DA som pilotprojekt.

Implementering av verktyg for enkel matning och uppféljning av resurseffektivitet. Verktyget som just nu
testas (VISITA) blir en konkret uppféljning av miljoutvecklingsprogram. Ett stérre test med ett flertal



individuella foretag pd en begransad destination ger méjlighet for aktérerna att 6ka sitt tempo pa
hallbarhetsarbetet men ocksa att bidra till verktygets utveckling som ett praktiskt exempel pa hallbarhet
"made in sweden".

Struktur for Finansieringsplattform for aktdrernas 1angsiktiga och fortsatta produktutveckling samt modeller
for en framtida exportmogen driftsorganisation ska arbetas fram.

Nytinkande och andras erfarenheter

Ar projektet nytinkande och i s& fall hur?

Svar: Projektet innehdller nytankande pd sdvél dvergripande plan som pa aktivitetsniva. P3 ett
destinationsdvergripande plan ar positionen Sveriges forsta nationalparksdestination helt unik. I arbetet med
Asnens varumaérke tydliggjordes att Asnens position ska vara “Sveriges ledande Nationalparksdestination”. I
Sverige kan man se hur det efter en etablerad nationalpark véxer fram naringar av olika slag i sin omgivning.
Ett tillvaxtsatt som for besdkaren sallan ger en samlad bild av ett omrdde kring en nationalpark och dérmed
inte heller utnyttjar den fulla potential som kan félja med begreppet Nationalpark. I Asnenomradet ar
forhdllandet omvant. Destination Asnen har aktivt tagit initiativet att samla naringen kring en gemensam
plattform for att skapa en tydlig destination kring och i samklang med nationalparken. Destinationen kan
erbjuda ett stort utbud av boende och aktiviteter dar Nationalparken blir en viktig reseanledning och en tydlig
USP (unique selling point) till omradet.

P& aktivitetsniva tar projektet in digital transformation pa ett konkret satt i produktutvecklingen. For att
utveckla och anpassa produkter till digitaliseringen som p&gar i samhallet maste kunskapen héjas hos
foretagen. Det ska gbras med ett innovativt koncept dar man kombinerar produkt- och affarsutveckling med
tankesétt och arbetsmetoder frén startup-varlden. P8 s3 vis sdkrar man att produkterna fran férsta stund
anpassas for global exponering.

Vid projektets start upprattas en hemsida med blogg som blir ett larande i digital narvaro. Samtidigt som
deltagaren beskriver vad som hander, och andra kan ta del av, blir det en traning i storytelling och digital
ndrvaro. Plattformen ska vara lekfull och parallellt &ven en testarena for utbildningarna i Digital transformation
och storykits. Har ska man under och efter projektet kunna félja arbetet och vad som gjorts.

Asnen Ranger service &r ett nytt koncept som genom samverkan mellan omrédets kommersiella aktérer,
NVV/Lansstyrelse, offentliga aktorer, lokala féreningar ska sakerstdlla vardskap, trygghet och sakerhet for den
globala resenéren och fér invanare i omradet. Ett koncept som ocksa mdjliggér deltagande féretags/aktérers
utveckling av innovativa internationaliserade produkter som t.ex. "Backstageupplevelser" och “Jakten pd
meriter", (begrepp hos VisitSweden och Kairos Future: Future Watch, "Sakra trender")

Implementering av verktyg for enkel matning och uppféljning av resurseffektivitet. Verktyget som just nu
testas (VISITA) blir en konkret uppféljning av projektets miljoutvecklingsprogram. Ett storre test med ett
flertal individuella féretag pa en begrénsad destination ger méjlighet for aktdrerna att 6ka sitt tempo pa
hallbarhetsarbetet men ocksa att bidra till verktygets utveckling som ett praktiskt exempel pd hallbarhet
"made in sweden".

Implementering av matverktyg for féretagens och destinationens fortsatta utveckling och uppféljning av
effekten av det dkade utbudet av exportmogna produkter. SCB haller just nu pd att lansera en ny produkt dar
gastnattsstatistiken kan levereras féor omraden som inte féljer kommungranser. SCB ser positivt pa att
anvanda DA som pilotprojekt.

En finansieringsplattform for aktérernas l1&8ngsiktiga och fortsatta produktutveckling ska etableras. En plattform
som byggs upp i ett natverk av mdjliga finansidrer och affarsutvecklare som ska ha en god kdnnedom om
destinationens potential samt starka incitament for att vilja mota foretagens framtida investeringsbehov for
vidareutveckling av exportmogna produkter och verksamheter.

Kanner ni till ndgot liknande projekt?
Svar: Nej

Geografiskt omrade

Vilket geografiskt omradde kommer ha nytta av projektet?

Svar: Projektet kommer att vara viktigt for hela regionen. Begreppet Nationalpark har en hdg attraktionskraft,
inte minst for internationella besokare. De gaster som besoker Asnenomradet besdker i hég utstrackning dven
andra platser i Sméland och Blekinge. Produktutvecklingsaktiviteter i projektet syftar bl.a. till att stimulera till



sammansatta produkter med stadens boende, mat och attraktioner. Aven produktutveckling med andra starka
varumaérken som Glasrikets aktorer, Eriksberg, Almhult med IKEA museum och Smalands stérsta hotell
kommer att generera effekter fér geografiska omraden utanfér primaromradet som utgor Destination Asnen.
Primaromradet for destinationen &r beldget i Tingsryd, Alvesta och Vaxjo kommuner.

Mal

Vilka mal ska ni ha ndtt vid projektets slut?

Svar: Digital transformation och Storykit, 14 ftg

Férelasningar digitalisering och Story 60 deltagare

Féretag med god teknisk kunskap for att exponera produkter digitalt och skéta sin egen narvaro pa natet, 12
ftg

Produktutveckling med coaching 20 ftg

Produktutveckling mathantverk, 8 ftg samt 20 deltagare p& inspirationsférelasning
Nya exportmogna produkter 20 st

Nya foretag i destinationen 5 st

Destinationsspecifik statistik 15 ftg

Interna studieresor i Asnenomrédet 60 deltagare

Kunskapshdjande aktiviteter inom Natur och kultur 60 deltagare

Exportmogna produkter framme infér Outdoor Academy of Sweden, 4 st

Foérsta hjalpen utbildning 90 deltagare

Naturupplevelser fér nyanlanda till Sverige, 6 aktiviteter

Nationell studieresa 8 deltagare

Miljokunskap 50 deltagare

Férdjupningsutbildning Miljé samt matverktyg foér resurseffektivitet 15 ftg
Anslutna féretag till Kvalitetssakringsprogram, 15 ftg

Underlag till en engelsk naturguide, éversattning och layout.

Modell och struktur fér framtida hallbara driftsorganisation inkl. férankring hos savél offentliga intressenter
som Asnens aktorer.

Natverk av relevanta aktérer inom affarsutveckling och finansiarer.

Etablering av en plattform fér kommunicering av projektet jamte traningsarena for digital utveckling hos
foretagen

Koncept samt exportmogen marknadsplattform baserad pa digitala kunskapshéjningen med Storykit.
Samverkan med transportdrer och forsaljningskanaler for att sakra hela kedjan frén “jord till bord”.
Vérdskapsutbildning fér savél besdksnéringens intressenter som andra féretag i omradet

Modell for Asnen Ranger service som tydliggér roller, finansiering och driftorganisation.

Effektmal

Foradlingsvardet och produkternas tackningsbidrag ska ha 6kat genom 6kad kunskap i prissattning och
omvarldskunskap.

Samverkan mellan féretag i och utanfor destinationen ska ha okat till gagn fér savéal produktutveckling som
cross sale.

Destinationen genomsyras av det goda vardskapet.

Kunskapen hos aktérerna om varandra samt om destinationens unika varden ska vara hég och gaster ska
alltid kunna uppleva mervéarden utifrdn denna kompetens.

Asnen har 6kat sin positionering p% prioriterade marknader.

Kvalitetsarbetet i Asnen ar integrerat med NVV koncept for certifiering av aktérer verksamma i nationalparker
och stilbildande fér andra omrdden i Sverige.

Destinationen har en tydlig, férankrad och ekonomiskt hallbar driftorganisation som fyller en samordnande
funktion for omradets utveckling och férvaltning.

Vilka mal ska ni nd pd 13ng sikt?

Svar: Nya foretag i destinationen 10 st
Arbetstillfallen i destinationen 8-10 st

Exportmogen destination enl. VisitSwedens kriterier

Effektmal
Destination Asnen &r Sveriges ledande Nationalparksdestination, genom upplevelser, ldrande och beréttande.



Destination Asnen &r det sjalvklara valet for manniskor som soker hallbara, berikande och unika natur- och
kulturupplevelser.

Antalet gastnatter ska ha 6kat med anledning av ett storre exportmoget produktutbud

Asnenomrédet betraktas som ett attraktivt omrade for foretagsetablering och som plats att bo och leva pa.
Destinationen ska ha ett gott utbud av kvalitetssdkrade produkter inom hela leveranskedjan

Asnen Ranger service &r ett valetablerat koncept och bas for unik produktutveckling, som inspirerar andra
omraden till gransoverskridande samverkan

Naturvardena i Asnenomrddet har 6kat d@ kunskapen om miljé och natur har dkat hos sdvél aktérer som hos
besdkare och bofasta.

Vad hander med resultatet?

Vem kan vara intresserad av projektet och resultatet utover er sjdlva?

Svar: Arbetet som pagar i Asnenomradet har alltid haft ett tydligt fokus p& samverkan med andra
intressenter, att koppla in i regionala strategier, varumarken (Smaland, Sv. Nationalparker), i kommunala
investeringar (Naturguidebok Asnen m.m.) och utvecklingsinsatser (Sydostleden m .fl.)

Nationalpark Asnen, Naturvardsverket- Nationalparkens utvecklingsprocess &r sjalvklart av stor betydelse och
en av huvudanledningarna till satsningen med att bygga upp Sveriges forsta nationalparksdestination. Planen
ar att nationalparken ska invigas 2017.

Myndigheter och organisationer relaterade till nationalparkens etablering och naturreservatens férvaltning som
Naturvardsverket, Lansstyrelsen i Kronoberg och skogsstyrelsen.

Den nationella cykelleden sydostleden kantar Asnenomradets sédra och dstra strackning. Sydostledens mal
med 8 000 cyklister som cyklar hela strackan och 30 000 som cyklar delstrackor ger spannande
forutsattningar for fler exportmogna produkter som dels ligger direkt vid leden men dven de som ar varda en
omvég. Sydostleden férbinder &ven Asnenomradet med stadsutbudet i Karlshamn och Vaxjo.

Statens Fastighetsverk-jobbar med utvecklingsinsatser p& sina prioriterade anldggningar varav en av dem
finns i Asnenomradet - Huseby Bruk

Smalandssamarbetet - DS arbetar tillsammans med Smalands Turism AB och Regionférbundet i Kalmar 1an
med fragor som rér framst marknadsféring av Sméland. Ett grundldggande arbete tillsammans med Visit
Sweden pagar med malet att ta fram en Masterplan déar prioriterade malgrupper och marknader pekas ut fran
2016 med delmal och mal fram till 2026. Inom ramen fér Smalandssamarbetet finns ocksd ambitionen att
samarbeta kring kvalitetssakring av féretag.

Outdoor Academy of Sweden 2017 (OAS) - Utvalda researrangdrer och journalister frdn Europa far testa
aktiviteter i sédra Smaland och malet &r att fler upplevelser fran Sverige ska ta plats i internationella rese- och
livsstilsmagasin och i researrangdrernas program. Programmet 2017 kommer att visa upp det som passar
familjen for researrangérer. Att arbeta fram konkreta produkter till OAS &r ett mal for foretagen i projektet.
DS kommer att initiera erfarenhetsutbyte mellan DA och 6vriga destinationer som &r prioriterade i bolagets
verksamhet (2016): Glasriket, Almhult, Sjériket Bolmen och Vaxjd, Destination Markaryd

Mat i Smaland - métesplatsen fér en narproducerad, smaskalig och hallbar maltid. V&xjo Sveriges
matlandethuvudstad 2015- kopplingen till rdvaror i Asnenomradet.

Féretag och reseanledningar i Asnens ndromréde dar man kan uppnd betydande synergieffekter: Stader med
hotell, matkultur och stadens utbud som blir en intressant produktingrediens till Asnens naturaktiviteter for
vissa malgrupper. Véxjo stad kopplar dven till transportérer som flyg, t&g och lanstrafikens busslinjer. I
Blekinge ar Stena Line i Karlskrona en viktig infart till destinationen.

IKEA museum med intilliggande IKEA hotell- Smé&lands stérsta hotell som éppnar fér intressanta
paketeringsmdjligheter fér internationella arrangérer. | Aimhult planeras dven ett Welcome Center som blir en
intressant part i framtid for kanalisering av internationella besdkare.

Andra kompletterande aktérer som kan bidra till intressanta produkter, t.ex. Eriksberg - Nordens storsta
safaripark i sddra Blekinge.

Andra Myndigheter och organisationer som relaterar till kulturella produkter i omradet som

t.ex. Statens Fastighetsverk och Riksantikvarieambetet.

Hur kommer ni att sprida projektets resultat?

Svar: Vid projektets start upprdattas en hemsida med blogg. Har ska man under och efter projektet kunna félja
arbetet och vad som gjorts. Bloggen fyller en viktig funktion da deltagare i projektet &ven uppmuntras att
skriva och ldgga upp bilder fran sin egen verksamhet/vardag. Det hér blir ocksa ett larande i digital narvaro.
Samtidigt som deltagaren beskriver vad som hander, och andra kan ta del av, blir det en traning i storytelling
och digital ndrvaro. Plattformen ska vara lekfull och parallellt dven en testarena for utbildningarna i Digital
transformation och storykits. Till plattformen ska ocksa sociala media kopplas. Att skéta input till plattform och
sociala media ska vara obligatoriskt for deltagarna som deltar i Digital transformation d& det samtidigt ger



traning. For att det ska l6pa smidigt uppréttas en plan for sociala media och publicering pa8 webb. P&
plattformen kan produkter ldaggas upp for att dela resultatet och samtidigt éva féretagen/intressenterna i att
uttrycka sig digitalt.

Projektledare svarar for den formella beskrivhingen av vad som hander i projektet och som darmed sprids till
andra. Hemsidan ska marknadsféras via sociala medier och genom riktade digitala nyhetsbrev. Malgrupp &r
andra projekt, samverkande féretag, andra regioner och allmanhet. Kollegor inom besdksnaringen samt DS
ovriga prioriterade destinationer, under och efter projekttiden. Kunskapsspridning skall aven riktas till de
dvriga sméalandslanen inom ramen fér "Smalandssamarbetet" f.d. projekt Partnerskap Smaland.
Kunskapsspridning till Naturvardsverket, andra nationalparker i Sverige samt Lansstyrelser i Sverige da Asnen
har méjlighet att skapa koncept for produktutveckling kopplat till nationalparker och skyddad natur.
Sammanfattning av resultatet ska parallellt med den digitala plattformen finnas i PDF-form och vara
nedladdningsbar fran hemsidan som ska finnas kvar minst 5 ar efter projektslut, samt fran Destination
Smalands hemsida och Destination Asnens utvecklingssite.

Hur ska verksamheten se ut efter projektets slut?

Svar: P3 en 6vergripande niva inom projektet ska modeller fér en framtida driftsorganisation arbetas fram.
Denna ska ligga till grund for utvecklingen av en exportmogen destination enligt VisitSwedens kriterier.
Darigenom férvaltas projektets resultat och produkter fér ndsta steg.

En finansieringsplattform for aktérernas langsiktiga och fortsatta produktutveckling ska etableras. En plattform
som byggts upp i ett natverk av mdjliga finansiarer och affarsutvecklare som ska ha en god kdnnedom om
destinationens potential samt starka incitament for att vilja mota féretagens framtida investeringsbehov for
vidareutveckling av exportmogna produkter och verksamheter.

Er vanliga verksamhet

Hur ar projektet avgrdnsat fran er vanliga verksamhet?

Svar: Destination Smaland AB som projektigare kommer att skilja projektets verksamhet fran den ordinarie
genom att ldgga upp ett separat projekt i ekonomihanteringen, och anstalla och avdela sarskild personal fér
projektets genomférande.

Destination Asnen ideell férening bildades hosten 2014 och har som syfte att, tillsammans med alla som bor
och verkar i omradet, arbeta for utveckling av beséksnéringen i Asnenomradet. Féreningen har i dagslaget
inte méjlighet att bedriva utvecklingen framat med egna ekonomiska muskler. Utvecklingen av féretagen,
deras produkter och destinationens tillvéxt &r &n sd lange beroende av projektdrivna aktiviteter som utgdr fran
utpekade strategiska utvecklingsvagar. Foreningen ansvarar for den demokratiska processen i
foreningsarbetet och &r aktiva i den framtida utvecklingen. Inte minst har man fokus pa att attrahera fler
medlemmar for att skapa den gemensamma plattformen for intressenterna.

Andra sokta och beviljade stod

Har du som sdokande sokt eller beviljats andra stod for utgifter som du tar upp i denna ansékan?
Svar: Nej

Har din verksamhet fatt stod som &r av typen statsstod av mindre betydelse under de senaste tre
beskattningsaren?
Svar: Ja

Kommer ni att genomfora projektet dven utan det stod ni soker har?
Svar: Nej

Motivera ert svar.

Svar: Destination Asnen &r under uppbyggnad och har hittills byggt den gemensamma identiteten som
involverat saval offentliga som privata och ideella aktorer. Det inledande projektet mynnade ut i en ideell
férening som kan anses vara det forsta steget i en framtida driftsorganisation. Detta projekt har som
delaktivitet att identifiera strukturer, roller och finansieringsmodeller for den I8ngsiktiga férvaltningen av
omradet. Den ideella féreningen har i sig inga ekonomiska forutsattningar att driva n%gon form av
utvecklingsarbete. En férutsattning for att ta tillvara destinationens potential och féretagens tillvaxt ar i



dagslaget genom projektdrivna aktiviteter som alla arbetar mot en den I8ngsiktiga utvecklingen och
organisationen.

Ideellt arbete och Ovriga ideella resurser

Kommer ni att ha med ideella resurser i projektet?
Svar: Ja

Beskriv det ideella arbetet
Svar: Ett antal av aktiviteterna vander sig till personer verksamma inom féreningar i destinationen.

Ange vdrdet av det ideella arbetet i kronor?
Svar: 220000

Matbara mal och uppféljningsuppgifter

Kommer projektet att leda till att nya foretag skapas?
Svar: Ja

Ange uppskattat antal foretag.
Svar: 5

Kommer projektet att leda till nyskapade arbetstillfidllen for kvinnor?
Svar: Ja

Ange hur mdnga timmars sysselsattning per dr som kommer att skapas.
Svar: 7740

Kommer projektet att leda till nyskapade arbetstillfdallen for man?
Svar: Ja

Ange hur mdnga timmars sysselsattning per ar som kommer att skapas.
Svar: 7740

Fragor till er som soker stod till samarbetsprojekt

Soker ni stod till forberedande eller genomforande av samarbetsprojekt?
Svar: Genomférande

Ange vilka leaderomraden eller lokala partnerskap som ingdr i samarbetsprojektet.

Svar: SydostlLeader, org. nr: 802498-7136, Ingmar Elofsson 076-800 16 00

Leader Linné Smaland, org nr: 802496-3798, Annika Nilsson 0705-600 206

AB Destination Smaland, org nr: 556672-3002. Bilaga styrelseprotokoll om beslut projektégarskap bifogas.
Anna Sjodal 0470-73 32 71

Vilka av foljande ska ni samarbeta med?
Svar: Leaderomrade inom Sverige.,Lokalt partnerskap som inte &r ett leaderomrdde i Sverige.

Hur mdnga parter dr ni i samarbetsprojektet?
Svar: 3



Fondspecifika matbara mal och évriga uppgifter

I vilken typ av omrade ska ni genomfora projektet?
Svar: Tatort med mindre &n 5 000 invanare eller pd landsbygden.,Stad med fler &n 50 000 invanare.

Kommer projektet att stiarka kopplingen mellan land och stad?
Svar: Ja

Beskriv pa vilket satt.
Svar: Med etableringen av nationalparken kommer omradet att attrahera nya kundsegment. For att méta
denna efterfrdgan kravs dven utveckling av unika sammansatta produkter som binder ihop genuina
naturupplevelser med exklusiva boende, férstklassigt kok och kompletterande aktiviteter, saval i
snenomradet som i samverkan med néarliggande destinationer som t.ex. stdder. Omradet har behov av att
forflytta sig frdn positionen att “ta de som kommer” till att “valja ut och nd de vi vill ha”. Genom projektets
aktiviteter att skapa fler exportmogna produkter och sammansatta produkter starker vi kopplingen mellan
landsbygd och stad.

Kommer foretag fa stod till investeringar inom projektet?
Svar: Nej

Utgifter

Utgiftstyp Beskrivning Belopp (kr)
Utgifter for personal Budegtmall 1424156
Indirekta kostnader Budgetmall 213623
Ovriga utgifter Budgetmall 1585859

* Momsredovisningsskyldig - utgifter ar redovisade exklusive moms.

Typ av finansiering Belopp (kr)
Sokt projektstod 2159838
Ovrigt offentligt stod frén 900000
samverkansorgan/region

Ovrigt offentligt stéd fran LAG 163800

Bifogade bilagor

Aktivitetsplan: 16rk_bilaga_matriser_LL komplettering_1.xlsx
Aktivitetsplan: 16rk_bilaga_matriser_LL komplettering_2.xIsx
Aktivitetsplan: 16rk_bilaga_matriser_LL komplettering_3.xIsx
Aktivitetsplan: Specifikation_budget_aktivitetskostn_SL_161115.pdf
Annan bilaga: 16rk_bilaga_matriser_LL komplettering_1_161103.pdf
Annan bilaga: 16rk_bilaga_matriser_LL komplettering_2_161103.pdf
Annan bilaga: 16rk_bilaga_matriser_LL komplettering_3_161103.pdf
Annan bilaga: Anstékan SL sign justerad 161115.pdf

Annan bilaga: Dokumentation kring insamling av kostnadsuppgifter_160629.doc
Annan bilaga: Horisontella mal Sydostleader_SJV.pdf

Annan bilaga: Indikatiorervarden.pdf

Annan bilaga: Kommentarer till kompletteringar 161115.docx



Annan bilaga: Protokoll DS_d&gare.pdf

Annan bilaga: Specifikation_budget_aktivitetskostn_SL_161115.xIsx
Beslut om andra offentliga stéd: Beslut_RegionKronoberg_160628.pdf
Budgetmall for projektstéd: Budgetmall_SL_justerad 161115.pdf

Budgetmall fér projektstod:

Specifikation_budget_aktivitetskostnader_Nationalparksdestinationfsnen_justerad160629_uppladdad.

xlsx

Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
resursatgang.pdf

Offert eller annat underlag som visar att utgifterna
Offert eller annat underlag som visar att utgifterna

ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:
ar rimliga:

ar rimliga:
ar rimliga:

B1 Digital.docx

B10 kvalitetssakring.pdf

B11 Organisation .pdf

B12 original EN edition.pdf

B13 dversattning EN edition.pdf
B14 utvard.pdf

B2 Moteskostn forslag.docx

B3 Kostnadsforslag Studieresor.docx
B4 busshyra_liten_2015.pdf

B5 Produktutv natur.pdf

B6 produktutv mat.pdf

B7 Miljo.pdf

B8 Resursmatverktyg.pdf

B9 destinationsstatistik.pdf
Eldrimner_kostnadsuppgift.docx
Genomférandeplan m tid och

Uppdragsavtal.pdf
WildSweden coaching kopia.pdf

Tidigare beviljat stod: Tidigare_beviljat_stéd_DestinationSmaland.xlsx
Tillsténd eller godkd@nnande: Firmateckning_2016.pdf
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